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一方面，老字号品牌借助平台的海量数据，可有效洞察用户需求，满足年轻消费群体时尚、个性化等

新消费需求，助力品牌在质量、服务、设计、审美等方面推陈出新，焕新形象，重塑品牌活力，赢得

新的市场空间。根据抖音电商数据，2021 年，平台老字号品牌商家数量同比增长 30%，销量同比增长

647%。与此同时，年轻消费者用户不断增长，2021 年 4 月 -2022 年 3 月间，头部老字号品牌消费者中

约 40% 为 30 岁以下年轻用户，其中 18-23 岁用户增速更为显著。

另一方面，通过短视频、直播等内容的持续输出，老字号扩大了品牌影响力，加深了品牌印象。根据抖

音电商数据，2021年，老字号直播间在线观看次数 1153 亿，点赞互动量同比增幅达 359%，平台助力

老字号品牌传播发挥出了显著作用。

在平台加持下，老字号品牌焕新发展取得了显著成果。以调味行业龙头的海天为例，品牌时刻紧跟时代

变化，紧密结合新媒体时代的内容营销模式实现国货焕新。在与抖音电商合作的半年时间内，海天搭建

了品牌自播矩阵，销售额连续按月翻番，目前订单量已经超 200万 +件。如今，海天品牌变得更加“年

轻”和“多变”，产品线得到了最大的延伸，与消费者之间的距离更近，销售效率更高，成为老字号品

牌先进的“焕新”典范。

数据来源：巨量算数&抖音电商，2021年 4月 -2022年 3月
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文化自信推动国潮内容兴起、提升国货品牌认知

内容平台有效助推了国潮内容的生产和传播，而究其本源，国潮兴起的核心动力在于近年来中国国力

的显著提升下，国民显露出更强的文化自信心和民族自豪感，愈发关注和信任国潮文化、国产品牌。  

根据调研数据，有 62.5% 的用户因为喜欢购买国潮、国货产品，想了解国货之光而观看国潮内容；有

51.5% 的用户感觉国家越来越好，作为国人很自豪，希望了解更多；同时用户还表现出对国潮文化更深

层次的兴趣和认可，30.5% 的用户希望通过观看国潮内容学习知识，了解国潮文化，提升自己。

可以看到，用户对国潮内容的偏好建立在民族自豪、文化自信的基础上，同时国潮内容的普及加深用户

对国产品牌的认知和理解，助力国货品牌知名度的提升，进一步推动新兴国货品牌的发展和老字号国货

品牌的回归。

数据来源：国货消费者调研；巨量算数，2022 年 4 月，N=4833

喜欢浏览、观看国潮内容的原因
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兴趣爱好，我对国潮、国粹、传统文化很感兴趣

学习知识，了解国潮文化，提升自己

感觉当前国潮相关内容很新颖，改变了过去认识

周围人都在谈论，出于好奇进行了解
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