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宏观经济 Macroscopic economy

我国城乡

居民消费对比的实证分析

一、引言

自去年金融危机爆发后，在人民币

升值的国际背景下，我国对外国的出口

都出现了不同程度的下降，这对我国一

直以来的出口拉动型经济增长有严重影

响，在这种情况下，我国政府希望通过

扩大内需来维持经济的平稳增长，使我

国的经济增长方式向消费拉动型转变，

而刺激农村消费成为了扩大内需的重点

之一。我国政府在过去的几年中就一直

在鼓励农村居民的消费，而现在政府由

过去的鼓励消费变成了实实在在的扶持

消费。“家电下乡”、“汽车下乡”等各种

刺激措施陆续出台。但刺激农村消费是

否能有效促进内需，我们还需要从理论

上和实践中加以检验。

二、我国城乡居民消费对比的实证

分析

1、数据说明

本文选择全体居民消费水平、农村

居民消费水平、城镇居民消费水平代表

我国居民的消费水平，选择城镇居民家

庭人均可支配收入、农村居民家庭人均

纯收入代表我国居民的收入水平，数据

采用年计形式，区间为 1978 年至 2007

年，共 30个数据。数据来源于中国统计

年鉴 2008。数据分析和模型参数估计均

使用 EViews5.0 软件。

2、城乡消费拉动我国社会总消费的对比

将全体居民消费水平TC 作为被解释

变量，以农村居民消费水平RC 与城镇居

民消费水平CC作为解释变量，在0.01的

显著性水平下，用普通最小二乘法 O L S

估计结果如下：

TC = -184.8853+0.3903*CC+

0.6972*RC

t=(2.3623)(1.1074)

R2=0.9930，修正后的 R2

=0.9926， DW=0.0841

2.1 序列相关性的检验

从 D W 值可看出该模型的随机误差

项存在自相关性，t 统计量不可靠。

2.2 异方差性的检验

本文采用怀特（White）检验法来检

验异方差性。White 检验是建立辅助回

归模型的方式来判断异方差性的。通过

表 1 的该模型的怀特异方差性检验可以

看出，White统计量的概率是 0.001147

< 0.01,拒绝零假设，即认为存在异方

差。（见表 1）

2.3解决方法

由上述检验可知该模型既存在自相

关性又存在异方差性，先加权再取对

数，然后采用LS估计,得的的结果如下：

L O G ( T C ) = - 0 . 3 4 9 7 +  0 .

4861*LOG(CC)+ 0.5793*LOG(RC)

 t=(6.1840)(9.4284)

 R2=0.9859 修正过的 R2=0.9848

F=910.5808   DW=1.5552

T(b1),T(b2)均大于t0.005=2.756,

b1,b2 显著不为零

F>F0.005(2,26)=5.53回归方程显

著成立

该模型中 DW 值已经很接近于 2，且

通过相关图和 Q 值统计量检验表明，该

模型的随机误差项已不存在自相关性。

再对其使用怀特检验，通过检验可以看

出（表 2），White 统计量的概率是 0.

1104>0.01，不能拒绝零假设，即认为

无异方差。（见表 2）

计量结果表明：我国农村居民消费

与城镇消费相比，对总消费的拉动作用

是不同的，农村居民消费提高1%，可以

使总的消费增加 0.5793%，而城镇居民

消费提高 1 % 只能够使总消费提高 0 .

4861%。根据卡莱斯基的理论模型，只有

当农村消费与城镇消费对经济起到相等

的拉动作用时才能达到最优经济增长。

由此可以看出，农村消费不足压抑了社

会总消费，提高农村消费能够更加有效

地拉动居民总消费。

3、城乡居民消费的对比实证分析

3.1 建立模型

根据凯恩斯的消费理论，即认为现

实生活中，收入水平是决定消费支出的

众多因素中最重要的因素，建立城乡居

民消费回归模型为：

Ci= ai+ biYi+ ui     ai>0, 0

<bi<1，i=1、2，1- 城镇，2- 农村

其中：Ci 为居民人均消费支出；Yi

为居民人均年收入，ui为随机误差项；ai

为人均年基本消费需求；bi 为居民边际

消费倾向

3.2 模型求解和检验

（1 ）农村居民的消费模型估计结

果：
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RC = 47.1405 + 0.7868*RY

 t=  (4.6456)   (140.5727)

R 2 = 0 . 9 9 8 6，  F = 1 9 7 6 0 . 6 9 ,

D W = 0 . 6 9 9 6

 (2) 城镇居民的消费模型估计结

果：

 CC = 167.2432 + 0.9046*CY

 t= (2.8429)    (38.6193)

R 2 = 0 . 9 8 1 6 , F = 1 4 9 1 . 4 4 9 ,

D W = 1 . 1 2 5 8

(3) 模型检验

通过相关图和 Q 统计量检验表明，

城镇居民和农村居民的消费回归模型的

随机误差项都不存在自相关，通过

White 检验表明，上述两个模型也不存

在异方差，且所有估计量的 t 值均大于

t0.005=2.756，F 值均大于 F0.005(1，

28)=5.45，方程显著成立。

3.3对比分析

（1）从自发性消费来看，城镇居民

的基本消费需求明显高于农村居民。原

因很多，但主要是因为：a.消费观念的

差异以及城镇居民的消费环境优于农村

居民的消费环境；b.城镇居民的整体生

活水平高于农村居民的整体生活水平。

(2) 农村居民不仅消费水平远低于

城镇居民的消费水平，其收入也远远落

后于城镇居民的收入水平。这也表明，

收入差距是导致农村居民消费水平偏低

的直接原因。

城乡居民收入差距扩大的原因比较

复杂，概括起来，既有自然因素，又有

政策和制度因素及其他一些非正常因

素。

(3) 在样本期城镇居民的平均边际

消费倾向与农村居民也有显著差别。按

照 1985年不变价格，平均每增加1元的

收入，城镇居民和农村居民平均消费支

出分别增加0.90元、0.79元，城镇居民

比农村居民多增加 0.11 元的消费支出。

这主要是因为：a.在我国，影响居民消

费倾向最主要的因素也是居民对未来的

预期。而我国城镇居民在就业、公费医

疗、劳保、退休金和各种补贴等方面享

受的待遇都比农民优越得多，因而农村

居民对未来的预期不如城镇居民乐观；

b.教育水平也会影响人们的边际消费倾

向。一般而言，教育程度越高，边际消

费倾向越强，而我国农村居民的文化程

度普遍低于城镇居民。
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4、实施积极的就业政策，千方百计

扩大城乡居民的就业。建立全国统一的

劳动力市场，加快农村劳动力向非农经

济的转移，千方百计扩大城乡居民的就

业。就业乃民生之本，对低收入阶层和

农村居民来说，收入的来源主要是劳动

性收入，而获取劳动性收入的主要途径

就是就业。

5、加快消费信贷发展的步伐。通过

大力发展和规范消费信贷，可以将广大

消费者的潜在购买力转化为现实购买

力，在一定程度上解决产品大量生产和

有效需求不足的矛盾，推动经济快速发

展，同时也进一步提高了广大人民群众

的物质生活水平。

扩大内需归根到底是要转变我国的

经济增长方式，这既是保持我国经济持

续快速增长的客观要求，也是改善人民

生活质量的客观要求。我国第十一个五

年规划中特别指出：“要进一步扩大国

内需求，调整投资和消费的关系，增强

消费对经济增长的拉动作用。” 同时，

国内外经济发展经验表明，消费需求对

经济的稳定增长和良性循环具有决定性

作用。一国要保持经济长期稳定增长，

就必须保持合理的消费率。我国改革开

放以来实现了较高的经济增长速度，但

也屡次出现“过热—调整—再过热—再

调整”的经济波动，这在很大程度上与

消费率偏低、投资率偏高，经济增长主

要依靠外贸和投资拉动有关。在构建和

谐社会的实践中，必须通过各种经济手

段，增大居民的收入水平和边际消费倾

向，从“不愿消费（高收入者群体）”、“不

敢消费（中收入者群体）”、“不能消费

（低收入者群体）”变为“乐于消费”、“敢

于消费”、“能够消费”，从而收到投资与

消费“双拉动”的政策效应，实现经济

运行高速、健康和可持续的发展。 

三、结论与建议

1 、农村消费不足压抑了社会总消

费，启动农村消费需求将成为推动我国

经济增长的第一动力。从世界各国的发

展经验来看，基本上还没有一个大国经

济能够长期依靠投资和出口来保持国民

经济持续的增长，而发达经济体的增长

源泉一直是强劲的内需，在我国，农村

消费市场潜力无穷。

2、虽然中国农村消费市场正处于

并将长期处于世界上最庞大消费群体的

经济地位，具有美好的发展前景，但是

其疲软的现状却与预期脱节。主要存在

的问题有以下几个方面：城乡居民收入

差距较大、农村消费环境不佳、消费意

识不强、农村社会保障建设滞后以及农

村教育水平不高、消费层次偏低。

3、虽然“家电下乡”、“汽车下乡”等

政策的提出，以及各大企业的关注会在

一定程度上刺激农村消费，但要启动农

村消费需求，关键仍是改变农村消费观

念。对此提出以下几点建议：（1）通过城

乡一体化，切实增加农民收入，缩小城乡

居民之间的收入差距；（2）调整产业和产

品结构，改善农村消费环境；（3）完善农

村社会保障制度，切实减轻农民负担，解

决农民的后顾之忧；（4）加强农村文化建

设，提高农民消费层次。
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