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社会资本、市场化改革与企业绩效＊
———来自中国上市公司的面板证据
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　　内容提要　本文通过对２００４～２００６年沪市２１０家上市公司高管人员的政治网络、经营网
络和学校网络进行赋值，将其社会资本予以量化。我们将企业所在地的市场化程度引入模型，
检验社会资本与市场化改革对于企业经营绩效的影响。本文得到的主要结论包括：（１）用政治
网络度量的企业家社会资本对企业绩效存在显著的正向关系；（２）企业家社会资本对企业绩效
的作用随着市场化的推进逐渐减弱；（３）企业家政治网络对企业绩效作用的影响高于经营网络
和校友网络。
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作者詹宇波，上海大学经济学院副教授；刘畅，上海大学经济学院世界经济专业２００８级硕

士研究生。（上海　２００４４４）

一、引言

经过三十余年的改革，中国经济在市场化方
面取得了重大成就，这体现在绝大部分商品的价
格已经由市场决定，市场机制在资源配置当中发
挥重要作用。但是，中国经济依然处于转型之中，
市场化制度仍不完善，诸如利率、汇率和劳动力等
的价格仍然无法全面地由市场来决定。为了应对
这种制度的真空，市场的交易主体便有可能借助
于传统的血缘、友情等非市场机制来加以弥补。
这样一来，理论上通常表述为社会资本的“关系”
机制就成为转轨经济条件下一种重要的制度补

偿。
在这样的经营环境中，对企业而言，经营者一

方面要服从市场经济的规律，从而适应市场经济

“适者生存”的竞争环境，从这个角度看，充分的市
场化改革将为企业带来更加公平的竞争环境，使
得有效率的企业最终将在市场中胜出，因此市场
化改革对于企业经营绩效必然有着重要的积极作

用；而另一方面，由于部分资源配置的非市场化，
企业经营者又必须通过诸如社会资本等非市场机

制来获取必要的资源，从而导致这些非市场机制
也能够给企业的经营绩效带来重要影响。我们的
问题是，随着中国市场化改革程度的加深，市场化
程度与社会资本对于企业经营绩效的影响之间存

在着怎样的联系？换言之，市场化程度与社会资
本之间对企业经营绩效的影响是相互替代，相互
补充，还是各不相关？更进一步地，由企业家的关
系网络为表现形式的企业家社会资本对企业绩效

的作用是怎样的，以及这种作用在市场化进程中
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是如何表现的？其背后的运作机理是什么？本文

将尝试运用微观层面的企业数据对上述问题进行

解答。
本文后面的安排如下：第二部分就社会资本

和市场化改革对于企业经营的影响的文献梳理；
第三部分介绍本文实证部分使用的数据、变量和
模型；第四部分对计量结果进行分析；第五部分是
结论。

二、社会资本如何影响企业绩效：
文献综述的视角

　　自布迪厄提出社会资本的概念后（Ｂｏｕｒｄｉｅｕ，

１９８６），科尔曼、普特曼、福山和林南等对之进行了
发展（Ｃｏｌｅｍａｎ，１９９０；Ｐｕｔｎａｍ，１９９３；Ｆｕｋｕｙａｍａ，

１９９５；Ｌｉｎ，２００１），使得社会资本的内涵得到了极
大丰富。Ｂｒｏｗｎ（２０００）从作用范围的角度，认为
可以将社会资本分为宏观、中观和微观等三个层
面。其中宏观社会资本关注的是宏观的社会性因
素，例如制度规范、交易立法等对经济行动者之间
关系的影响；中观社会资本强调个人、企业、团体
等群体构成的关系网络模式因其在社会结构中的

特定位置所引起的对资源的可获得性，以及获得
资源后对经济绩效的改善；微观社会资本则重点
研究目标个体之间的二元互动连带关系对个体行

为结果的影响。本文主要关注的是中微观层面的
社会资本在企业经营绩效方面起到的作用。
现有大多数文献使用企业家社会关系网络来

度量企业家社会资本概念。Ｎａｈａｐｉｅｔ（１９９８）提
出，企业家社会资本是“存在于由个人和社会单位
拥有的关系网络中，通过这些关系网络获得的，并
从这些关系网络中衍生出来的现实和潜在的资源

总合”，意即企业家社会资本是一种嵌入在社会网
络中的关系资源。基于上述研究，本文对企业家
社会资本的研究也基于企业家的社会关系网络，
因为“网络”最为根本，至于信任之类的资源都产
生于网络当中。
在对企业家社会网络的度量上，现有文献主

要针对的是企业家的网络结构。Ｆｌｏｒｉｎ，Ｌｕｂａｔ－
ｋｉｎ，Ｓｃｈｕｌｚｅ（２００３）将企业的社会网络分为商业
网络、个人网络和担保网络。通过企业与客户之
间建立的商业网络，企业家与行业内其他企业的
企业家的个人关系网络，以及企业家与潜在投资

人之间建立的担保网络构建出企业家的社会网络

水平。国内研究中，周小虎（２００２）将构成社会网
络的因子分为企业家与顾客、供应商、销售商等构
成的市场网络，与政府、银行等组织构成的环境网
络，以及企业家个人的血缘网络、地缘网络、学缘
网络组成的个人网络等。边燕杰（２００４）通过网络
规模（拜年人数）、网顶（最高声望）、网差（职业个
数）、网络构成（与领导、经理、知识层纽带关系）这
四个方面发展出“春节拜年网”，对社会网络的测
量方法进行了创新。
而有关企业家社会资本对企业绩效的作用，

目前大多数文献认为这一效应是正面的。Ｔｊｏｓ－
ｖｏｌｄ和 Ｗｅｉｃｋｅｒ（１９９３）通过对１１个男性企业家
和２３个女性企业家进行访谈，结果显示企业家与
员工间的相互合作有助于企业家开启新的想法，
最终使企业受益。Ｃｏｏｋｅ和 Ｗｉｌｌｓ（１９９９）对丹麦、
爱尔兰和威尔士这三个地区的中小企业进行评估

发现，企业通过增加社会网络建设社会资本，能够
起到增加企业商业、知识和创新绩效的作用。

Ｕｚｚｉ（１９９６）强调社会网络的嵌入性和组织绩效的
关系，发现当组织嵌入到一个商业群体网络中后，
能够增加企业的绩效。Ｅｌｆｒｉｎｇ和 Ｈｕｌｓｉｎｋ（２００３）
认为企业家在新企业发展中的三种活动：发现机
会、稳固资源和合法获取对企业的生存和绩效都
十分重要。
与国外相类似，大多数国内研究也认为社会

资本对企业绩效能产生正向的作用，即拥有更加
丰富社会资本的企业家更有可能成功地经营企业

（李路路，１９９７；边燕杰和丘海雄，２０００）。巫景飞
等（２００８）则发现，企业高管的政治网络促进了企
业生产经营的多元化。而与以上研究不同的是，
龚鹤强和林健（２００７）等认为私营企业主网络成员
身份差异对企业绩效的影响不大，甚至认为企业
联系的网络过大会降低企业绩效。

（三）市场化、社会资本与经济绩效
现有的关于市场化对社会资本的影响在研究

视角上都比较宏观：Ｓｔｉｇｌｉｔｚ（２０００）认为，社会资本
在经济发展中的作用呈现倒Ｕ型，即在发展的早
期阶段，社会资本可能会促进经济发展，当发展到
一定阶段，市场的力量可能削弱社会资本作为非
正式制度的作用。Ｄｕｒｌａｕｆ和Ｆａｆｃｈａｍｐｓ（２００４）
认为社会资本能否提升效率取决于正式制度的发
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展。Ｂａｒｔｏｌｉｎｉ和Ｂｏｎａｔｔｉ（２００６）则认为市场活动
的扩张减少了社会资本的形成，并且企业可以通
过正式机制的作用代替社会资本（信任、职业道
德、忠诚），他们的结论显示，社会资本相对较弱
时，经济增长较快。
在此方面，国内学者的研究多以中国转型经

济为背景。张爽等（２００７）考察了中国农村地区社
会资本对于缓解贫困的作用，以及这一作用在市
场化过程中的变化。他们发现随着市场化程度的
提高，家庭层面的社会网络的作用显著减弱，而社
区层面的社会网络与信任的作用并未被市场化显

著减弱。陆铭和李爽（２００８）又考察了中国农村社
会的公共信任的变化。其结论认为，在市场化水
平较低的地区，市场化会显著地减少公共信任；而
在市场化程度较高的地区，市场化将增加公共信
任。赵剑治、陆铭（２００８）考察了中国农村的社会
关系网络对于收入的影响，以及不同地区的社会
网络对收入贡献的差异。他们得出的结论是，在
市场化程度较高的东部地区，社会网络对收入的
提高作用，以及社会网络对于收入差距的贡献度
明显高于中西部。在城乡比较方面，马光荣和杨
恩艳（２０１１）使用微观调研数据也发现，在正规金
融途径落后的农村地区，依托亲友关系的非正规
金融能够起到较好的弥补作用。

三、数据、变量与模型

（一）数据来源
本文的样本数据来源于万得（Ｗｉｎｄ）金融数

据库。我们选取了沪市 Ａ股的上市公司为原始
样本，并按照以下标准进行原始样本的筛选：⑴考
虑到水电煤气行业在中国仍是垄断经营的特殊

性，本文将此类公司予以剔除；⑵选取有２００４年
到２００６年３年连续完整财务数据的公司，对不具
备这一要求的公司，本文予以剔除；⑶上市公司在

３年中出现了重大重组事项的，如ＳＴ、ＰＴ的，本
文予以剔除。依照这些标准进行筛选后，一共得
到了２１０家上市公司的样本，３年连续共计６３０
个数据样本。

（二）变量说明
在被解释变量方面，我们使用的是文献中通

常被用于反映企业经营绩效的净资产回报率

（ＲＯＥ），其计算公式为：

净资产回报率ＲＯＥｔ＝Ｐｒｏｆｉｔｔ／Ｅｑｕｉｔｙｔ （１）
其中，ｔ表示第ｔ年，Ｐｒｏｆｉｔ表示企业的净利

润，Ｅｑｕｉｔｙ表示企业的净资产。
本文关注的首要解释变量是企业家的社会资

本（ＥＳＣ），我们将以企业家的社会关系网络的表
现形式对之进行度量。为此，本研究借鉴了情报
学中的内容分析法（Ｃｏｎｔｅｎｔ　Ａｎａｌｙｓｉｓ）①，即对公
开发布的上市公司董事的简历逐一进行编码，将
文字描述转化为数值。在解读各高层管理者简历
的过程中，如果符合该选项则编码确认为１，否则
编码为０，然后再逐项相加，编码分值越高说明企
业家社会资本越丰富。
具体来说，我们先把企业家社会资本分为三

个维度：政治网络（ＰＮ）、经营网络（ＢＮ）和校友网
络（ＣＮ）。其中，政治网络是指企业的董事与党政
机构的关系网络，经营网络是指企业的董事与其
他企业经理人之间的关系网络，而校友网络则是
指企业的董事与校友之间的关系网络与联系。通
过对这些关系网络与联系分别进行编码测量，加
总成企业家社会资本。
我们关注的另一个重要的解释变量是市场化

水平（Ｍｋｔ）。本文度量市场化水平的数据来自樊
纲等编著的《中国市场化指数———各省区市场化
相对进程报告（２００９年）》，报告主要从五个方面
对市场化水平进行测量：政府与市场的关系、非国
有经济的发展、产品市场的发育程度、要素市场的
发育程度、市场中介组织的发育和法律制度环境。
综合以上五个指数，得出了市场化进程相对指数，
反映了各省在市场化进程中的相对水平，指数越
高表示市场化程度越高。考虑到现有的市场化指
数是按照省份为单位来编制，因此本研究根据每
个上市公司注册所在省的市场化指数作为企业所

面临的市场化程度。
本文在计量方程中加以控制的其他解释变量

包括：（１）企业的规模（Ｌｎｓａｌｅ）。本文使用公司总
经营收入的自然对数作为公司规模的测量指标；
（２）企业所有制性质（Ｏｗｎｅｒ）。本文把企业的所
有制性质设为虚拟变量，如果企业控股股东为民
营企业则设定为０；如果企业控股股东是国有企
业则为１；（３）企业所在地域（Ａｒｅａ）。指的是企业
总部所在区域。本文将其设置为虚拟变量，如果
企业总部在中国东部地区则为１，中西部地区为

２２
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０；（４）企业存续时间（Ａｇｅ）。本文以上市公司公
布的企业注册年份为起始年，计算截止到研究样
本设定的时间（２００４～２００６年）的持续年数。具
体公式为：Ａｇｅｉ＝（Ｔｉ－Ｔ０＋１） （２）
其中，Ｔｉ＝（２００４，２００５，２００６），Ｔ０为企业注

册成立年份。

（三）模型
本文设定的基本模型如下：

ＰＥＲＦＯＲＭＡＮＣＥｉｔ＝α＋α１ＳＣ＋α２ＭＫＴｉｔ＋
α３Ａｇｅｉｔ＋α４Ｌｎｓａｌｅｉｔ ＋α５Ａｒｅａｉｔ ＋α６Ｏｗｎｅｒｉｔ ＋
α７ＳＣＭＫＴｉｔ＋μｉｔ （３）

　　表１　 ２００４～２００６年样本企业董事的社会资本情况

　　　　　　　　　　　　　　时间

　社会资本
２００４　 ２００５　 ２００６

中共党员 ８９（４２．３％） ９２（４３．８％） ９４（４４．８％）

民主党派 ３（１．４３％） １（０．４７％） １（０．４７％）

有地方政府部门工作经验 ７４（３５．２％） ７０（３３．３％） ７０（３３．３％）

在地方政府部门担任过处级以上领导 ４１（１９．５％） ３８（１８．１％） ３６（１７．１％）

担任过地方“两会”代表 ２０（９．５％） ２３（１１．０％） ２１（１１．０％）

获得地方政府颁发的奖项 ５０（２３．８％） ４７（２２．４％） ４４（２１．０％）

有中央政府部门的工作经验 １９（９．１％） １９（９．１％） １８（２．９％）

在中央政府部门担任过处级以上领导 ６（２．９％） ６（２．９％） ６（２．９％）

担任过全国“两会”代表 ２４（１１．４％） ２３（１１．０％） ２２（１０．５％）

获得过中央政府颁发的奖项 ４６（２１．９％） ４４（２１．０％） ４３（２０．５％）

有跨单位工作经验 １９１（９１．０％） １９１（９１．０％） １９２（９１．４％）

有跨国公司工作经验 ８（３．８％） ７（３．３％） ９（４．３％）

是某协会成员 ４１（１９．５％） ４０（１９．０％） ４３（２０．５％）

担任过某企业高级管理 １６４（７８．１％） １６５（７８．６％） １６３（７７．６％）

有金融行业背景 １５（７．１％） １７（８．１％） ２１（１０．０％）

有中国内地名校求学经历 ５（２．９％） ９（４．３％） １１（５．２％）

有国外求学经历 １２（５．７％） １０（４．８％） １４（６．７％）

学历为本科以上 １３９（６５．７％） １３０（６１．９％） １３７（６５．２％）

是某学校的ＶＩＰ校友 １３（６．２％） １５（７．１％） １５（７．１％）

　　资料来源：根据万德数据库（Ｗｉｎｄ）提供的上市公司２００４～２００６相关资料整理并计算而成。

注：最后一列的ＶＩＰ校友是指重要校友。

　　其中被解释变量ＰＥＲＦＯＲＭＡＣＥ为代表企
业经营绩效的净资产回报率（ＲＯＥ）。式（３）的右
边ＳＣ表示社会资本，分别包括企业家的社会资
本（ＥＳＣ）、政治网络（ＥＰＮ）、经营网络（ＥＯＮ）和
校友网络（ＥＳＮ）。为了检验企业家社会资本对企
业绩效的作用在市场化进程中是削弱还是加强，
本文构造了社会资本与市场化指数的交互项ＳＣ－
ＭＫＴ。ｉ表示企业，ｔ则表示对应的年份。

（四）描述性统计
本研究选取的样本中，从所有制的性质上看，

以国有控股企业为主，一共是１４７家。占总样本
的７０％。其它形式所有制的企业有６３家，占总
样本的３０％。从企业注册所在地来看，东部地区
有１１８家公司，占总数的５６．２％，中西部有９２
家，占总数的４３．８％。截至２００６年，上市公司的
平均年龄是１２．４９。从２００４年到２００６年分别对
应的企业总资产均值是３８．９亿，４２．９亿，５１．７
亿。
从表１中的数据可以看出，２００４～２００６的３

年间，企业家社会资本变化的比例较少，比如在政

３２
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表２　２００４～２００６年研究中有关变量的均值与标准差

变量 均值 标准差 样本数

企业家社会

资本（ＥＳＣ）
９．８６６６６７　０．２８７６７７６　 ６３０

净资产回报

率（ＲＯＥ）
４．６３４７１３　 １．５６９４７８　 ６３０

市场化指数

（Ｍｋｔ）
８．０９５０４８　０．１２６６４５９　 ６３０

企业续存时

间（Ａｇｅ）
１５．３４７６２　 １．１２４５４８　 ６３０

企 业 规 模

（Ｌｎｓａｌｅ）
２１．５７２９　 ０．０７０７０３３　 ６３０

治网络方面，２００４年企业的董事中是中共党员的
企业数为８９家，２００５年为９２家，２００６年为９４
家。在经营网络方面，有１９１家企业的董事具有
跨单位的工作经验，比例为９１．４％；有１６３家企
业的董事任职过其他单位的高级管理岗位，比例
为７７．６％。在校友网络中，有１３７家企业的董事
都为本科以上，比例为６５．２％。
另外，从地区分布上来看，位于东部地区的企

业有１１８家，位于中西部地区的企业有９２家。中
西部地区相比东部地区，企业董事在政治网络方
面，有中共党员身份、地方政府工作经验、地方处
级以上领导经验、地方和全国两会代表身份的比
例都较高，或许可以说，随着市场化程度与经济水
平的不断提高，东部地区企业管理者的政府关联
减少，他们不再从党员和政府官员的渠道上来。
在经营网络方面，东部地区的企业董事具有跨国
工作经验和是某协会成员的企业比例在三年内都

比西部多，也具有显著的差异。在校友网络方面，
具有中国内地名校求学经历，国外求学经历和学
历为本科以上等三项都表现为东部地区优于中西

部地区。

四、回归结果与分析

在这一部分，我们报告对计量模型进行回归
后的结果，并对之进行讨论，②使用广义最小二乘
法估计（ＦＧＬＳ）对模型进行估计后的结果报告在
表３中。其中列（１）是以包括政治网络、经营网络
和学校网络在内的社会资本总和（ＳＣ）来度量企
业社会资本，对 ＲＯＥ作为被解释变量的估计结
果，列（２）至列（４）是分别考察政治网络（ＰＮ）、经
营网络（ＯＮ）和学校网络（ＳＮ）作为单项的企业社

会资本对于企业绩效的影响。为了综合反映市场
化在其中的作用，模型中分别设定了社会资本变
量与市场 化 的 交 互 项 ＥＳＣＭＫＴ、ＥＰＮＭＫＴ、

ＥＯＮＭＫＴ和ＥＳＮＭＫＴ。
下面，我们分别对表３中各个方程的估计结

果进行讨论。首先关注单纯的社会资本对于企业
绩效的影响。由表３中ＥＳＣ、ＥＰＮ、ＥＯＮ和ＥＳＮ
的系数可知，在这个度量社会资本的指标中，只有
度量政治网络的ＥＰＮ在被解释变量为净资产回
报率（ＲＯＥ）时显著为正。这说明相比经营网络
和校园网络，政治网络在中国企业提高企业经营
绩效方面能够起到显著的正向作用。我们对这一
结论的解释是，在中国目前仍然处在经济转型过
程当中，由于政府掌握了大量资源配置权，如土
地、资金等。企业家通过加入中国共产党或其他
民主党派来建立和发展与政府之间的关系，从而
在一定程度上弥补了转型期市场功能不足的缺

陷，可以更有效地获取资源。企业家社会资本对
企业绩效的作用，可以从三个主要方面进行说明：
首先是信息作用，我国处在市场经济不断深化和
发展的阶段，在以往的计划经济时代，政府对信息
的操作不透明，企业往往处于信息短缺的状态。
现阶段，企业家通过发展其社会网络，使得企业有
了获取信息的来源，这也成为企业家积累社会资
本的动因之一；其次是组织作用，企业家社会资本
通过信任机制使企业把员工、合作伙伴、顾客联系
起来，使企业富有了生机与活力（周小虎，２００２）；
最后是交易作用，通过企业家社会资本获取的信
息资源，可以降低信息收集的费用，通过信任机制
建立起来的网络成员之间长期信任和合作的关系

也可以节省比如契约制定和执行方面的费用。
从实证结果的列（２）能够发现，政治网络与市

场化指数的交互项在５％的显著水平上为负，说
明企业家的政治网络对企业绩效的积极作用随着

市场化的推进是逐渐减弱的。具体而言，市场化
的推进使得企业家可以较少地依赖于政府，而可
以更多地通过市场来获得发展所需资源，甚至可
以说，市场的完善在一定程度上抵消了政治网络
的作用。同时我们也看到，企业家的经营网络和
校友网络的这一表现并不显著。这说明企业家政
治网络对企业绩效作用的削弱要高于经营网络和

校友网络。这也可以从侧面反映出随着市场化的

４２
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　　表３ ＦＧＬＳ的估计结果

（１）社会资本总和（ＳＣ） （２）政治网络（ＰＮ）（３）经营网络（ＯＮ） （４）学校网络（ＳＮ）

ＥＳＣ
０．５７７７
（０．３８０）

ＥＳＣＭＫＴ
－０．０８５＊＊

（０．０４３７）

ＥＰＮ
２．０３２＊＊
（０．９４７）

ＥＰＮＭＫＴ
－０．２８５＊＊

（０．１２４）

ＥＯＮ
１．１５８
（０．８１３）

ＥＯＮＭＫＴ
－０．０９８
（０．０９２）

ＥＳＮ
１．０９４
（１．１３１）

ＥＳＮＭＫＴ
－０．２３６＊

（０．１３０）

Ａｇｅ
０．０４９＊＊

（０．０２２）
０．０４１＊＊

（０．０２２）
０．０４５＊＊

（０．０２２）
０．０４６＊＊

（０．０２２）

Ｌｎｓａｌｅ
３．５３９＊＊＊

（０．７３５）
３．４６３＊＊＊

（０．７１９）
３．０８４＊＊＊

（０．７３２）
３．６５１＊＊＊

（０．７０８）

Ａｒｅａ
１．９３
（１．９３３）

１．４８０
（１．７００）

０．５２１
（１．９２８）

１．５６６
（１．７６５）

Ｏｗｎｅｒ
－０．１３１
（１．５２１）

－０．１３９
（１．５１０）

－０．４６０
（１．５２７）

０．０６７
（１．４９０）

＿ｃｏｎｓ
－７１．９６４
（１５．３８６）

－７０．５７０
（１５．２２８）

－６４．０６３
（１５．３６０）

－７２．７４７
（１５．０４３）

　　注：括号内的数字为标准差，＊＊＊、＊＊和＊分别表示系数在１％、５％和１０％的置信水平下显著。
不断推进，企业家在发展自身的社会关系网络时
开始转向校友、合作伙伴这些弱关系网络。
就其他控制变量对企业绩效的影响，随着企

业规模（Ｌｎｓａｌｅ）的扩大，企业家社会资本对企业
绩效的作用越强。这可能是因为随着企业规模的
扩大，企业对市场的占有率增大，企业的合作伙伴
增多，企业间建立了良好稳定的合作关系，这些关
系的建立对企业绩效的提高具有很大程度上的促

进作用，此外，地方政府对大企业也有一定的优惠
和扶植政策，使得企业的营业收入增多，绩效提
升。
此外，实证结果验证了企业的续存时间

（Ａｇｅ）越长，企业家社会资本对企业绩效的促进
作用越强。根据之前的假说，企业通过自身不断
的发展和完善，企业家的社会交往逐渐增多，企业
与合作伙伴和政府的联系更加紧密，对企业的绩
效产生了良好的积极影响。同时，我们还应该看

到，随着企业续存时间的增加，企业随着市场化的
进程逐步转向以市场导向为主，企业内部的制度
化建设也趋于完善，因而企业家的社会资本不再
成为提高企业绩效的重要来源，即也可能会出现
企业的续存时间越长，企业家社会资本对企业绩
效的促进作用越弱的情况。这也可能是导致数据
的结果不稳定的原因所在。

五、结论

综合本文的研究结果，我们得到以下结论：
第一，企业家社会资本对企业绩效存在着一

定的积极作用。本文的研究发现，企业家的社会
资本对企业绩效存在一定的正向关系，尤其是对
于企业的政治网络而言。这是因为在中国转型期
的背景下，企业家通过发展与政府的关系，可以更
有效地获取资源，弥补了转型期市场功能不足的
制度空白。

５２
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第二，企业家社会资本对企业绩效的作用随
着市场化的推进是逐渐减弱的。这表明中国经济
转轨背景下，企业发展的自主性增强，企业发展的
战略逐渐转向以市场导向为主，因而随着市场化
水平的不断提高，企业的重心转移到市场上而不
是继续发展社会资本上。这与马光荣和杨恩艳
（２０１１）发现的农村地区中存在的亲友关系等社会
资本对正规金融进行补充的结论有相类之处。此
外，企业家政治网络对企业绩效作用的削弱要高
于经营网络和校友网络。
第三，此外，我们还发现企业规模越大，企业

续存时间越长，都将对企业绩效的改善起到显著
的正向作用。
尽管本文采取较为规范的实证方法进行研

究，但由于条件的限制，仍存在较多不足，而这些
不足也是今后的研究可以进一步完善的地方。具
体来说，有以下几个方面：
第一，样本范围与容量选择可以进一步扩大。

本研究选取沪市２００４～２００６年２１０家上市公司
作为研究对象。首先，从时间跨度而言，３年的时
间相对而言并不算长，因此可以有继续扩展研究
的空间。其次，从研究的交易市场而言，本文没有
进一步对深圳股票交易所上市的公司以及中小板

市场的上市公司进行研究，尤其是缺乏与香港联
合证券交易所上市公司之间的比较研究，因此理
论假说检验的信度与效度仍存在可进一步提升的

空间。此外，出于数据可得性方面的原因，没有对
计量结果做进一步的稳健性检验也是本文的缺陷

之一。
第二，企业家社会资本的测量仍需进一步完

善、创新。社会资本的测量从来都是一个难点，本
文虽然采用了简历内容分析法来测量社会资本，
但是对社会资本概念结构的定义还显得比较粗

糙，在今后的研究中，可以继续完善对企业家社会
资本的测量方法，保证假说检验的可靠性。

注释：
①内容分析法是传播学、图书情报学中常使用的一

种信息分析方法，其实际上是一种半定量研究方法，其基
本做法是把媒介上的文字、非量化的有交流价值的信息
转化为定量的数据，建立有意义的类目分解交流内容，并
以此来分析信息的某些特征。更为详细的介绍可以参见
Ｊ．Ｗ．Ｂｏｗｅｒｓ（１９７０）。

②我们分别使用最小二乘法（ＯＬＳ）、固定效应模型
（ＦＭ）、随机效应模型（ＲＭ）对模型进行了估计，并运用沃
尔德Ｆ检验、拉格朗日乘子检验、伍德里奇检验和豪斯曼
检验等对计量结果作了检验，为克服序列相关问题，最后
选择ＦＧＬＳ进行估计。限于篇幅，我们在文中仅报告了
ＦＧＬＳ的估计结果。
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类型具有了意义释放的对象；另一方面，犯罪定型
也应该指构成要件，这种构成要件的存在，使得不
同于构成要件类型的事实类型无法通过构成要件

类型进入到犯罪类型中。总之，犯罪定型中的法
定类型是无法与事实类型截然分开的，两者总是
相辅相成、互为弥补的关系。
这样，我们就较清晰地获知了各法条所预想

的犯罪定型的内容或范围，实质上是指事实类型
与犯罪类型的相互比较，并通过一定的价值判断
所获知的类型。它不仅包括构成要件作为该罪的
整体类型，如抢劫罪的整体类型；也包括构成要件
要素作为该罪的部分类型，如抢劫罪的构成要素
的类型；还应包括这些整体类型和部分类型在事
实类型方面的反映，如抢劫罪整体类型和部分类
型所开放的事实类型，如以暴力方式抢劫的，在面
对事实生活时，其应包括的所有同类的以暴力方
式抢劫的事实类型。

结　语

探讨国民预测可能性、法文语义和犯罪定型
的内涵与本质，旨在从概念法学出发，揭示并说明
它们在解释限度理论中所具有的独特性，以深化
人们对它们的理解瑏瑦，并为进一步厘清解释限度
之理论关系乃至充分论证刑法解释限度“究竟在
哪里或者为何”奠定坚实的理论根基。当然，由于
篇幅所限，对于后面的问题，笔者将在以后的论文

中予以论述。
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