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摘要摘要摘要摘要：：：：“消费社会”是 20 世纪西方社会变迁的一个重要的显性现象，也是当代理

论界的一个热点问题，这个概念最先是由法国哲学、社会学家，让•鲍德里亚在

《消费社会》中提出来的，随之西方对消费社会学的研究不断发展。随着我国社

会的不断转型，消费性社会对中国的意义也开始增强，消费社会学理论和应用的

研究也显得至关重要。其实从 80 年代以来中国的学者已经开始关注这方面的研

究，从此消费社会学理论和应用也得到了很大的发展。本文基于对 1986-2012 年

期间发表的相关文献为研究对象，从不同角度整理和分析了关于这方面研究的现

状和问题，也提出了这方面的展望。相信对消费社会学今后的研究会起到一定的

作用。 
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一一一一、、、、前言前言前言前言 

（（（（一一一一））））国外消费社会学发展历程国外消费社会学发展历程国外消费社会学发展历程国外消费社会学发展历程 

在二十世纪初，凡勃伦研究了当时美国新兴的上流社会的消费心理，在其著

名的《有闲阶级论》一书中，就曾提出过“炫耀性消费”的相关概念，他认为存

在于当时的暴发户群体，为了能够更好地融入社会的上层，出现了一种对贵族阶

层的盲目的追捧和模仿。在这个问题上，德国社会学家齐美尔在其《都市与心理

生活》的著作以及其他论文中，主要分析了消费模式与城市化以及与社会时尚之

间的联系，则从另外一个角度分析了休闲阶级的存在，以及休闲消费的场所和状

况，将此问题的分析与城市的膨胀结合起来，即城市的膨胀促进了休闲设施的增

长，也就促进了休闲消费的产生。两者虽然都没有明确的提出消费社会这一概念，

但是却设计到了消费社会中相关的问题和方面，是消费社会以及消费社会学的重

要起点。 

随着社会的发展至二十世纪五十年代，霍克海默和阿多尔诺作为法兰克福



学派的重要代表指出商品力量在社会中的作用不断地强大，消费逐渐取代生产成

为主宰人们的一种方式和结构形式，也因此，资产阶级的统治方式开始从影响生

产转变为对消费的控制。他们认为这种控制实质上在促进资本增长方面是一种

“单向度”过程，而对理性力量则是一种否定。 

随着经济的不断发展，到二十世纪六七十年代社会财富的不断积累和丰富，

消费社会的形式在社会的各个方面都普遍存在和体现出来，对消费社会的研究也

进入了一个黄金时期，鲍德里亚的“消费社会学”的理论和思想就产生这一时期。

鲍德里亚著有五本重要的著作，分别是《物体系》、《消费社会》、《符号政治经济

学批判》、《生产之境》、《符号交换与死亡》，在其论断中，鲍德里亚将消费社会

定义为资本主义的第四个发展阶段，并且运用新黑格尔的辩证方法，解析了这种

社会运作的背后逻辑。从鲍德里亚的消费社会学思想中，可以看出其理论具有明

显的符号色彩。与鲍德里亚同时期的一些社会学家也各自从不同的角度探讨了消

费社会的现实状态和存在的问题，比如，美国社会理论家贝尔解读了西方社会中，

大众消费不断兴盛的原因及其特征与后果；布迪厄则从社会和文化的两个视角解

释了现代消费的背后动力所在。 

八十年代至今，在消费社会的研究中，不同视角的理论不断融入此问题的分

析，使该领域的研究呈现出论题广泛、视角繁多以及成果卓著的特点。同时，消

费社会学思想及其理论已成为一支重要的理论流派和看待社会问题的视角，与其

他的理论流派一起形成了理论上和应用上的争鸣和探讨。 

（（（（二二二二））））国内研究总体概况国内研究总体概况国内研究总体概况国内研究总体概况 

由于我们国家的国情比较特殊，特别是处在社会的重要转型时期，因此消费

社会在中国的研究还不是非常的成熟，但是，随着消费社会特征的不断突出，在

这方面的成果也不断涌现。 

在著作方面，一个是对经典著作的翻译，比如鲍德里亚的几部著作，另一个

就是有关消费社会或消费社会学介绍性、总括性的著作，比如：王宁教授的《消

费社会学----一个分析的视角》、《消费的欲望》等，以及罗钢、王中忱的《消费

文化读本》。国内消费社会领域的论文大致可以分为社会现实讨论和理论研究两

类。 



在消费社会学理论研究方面，代表的有：李家新将社会学研究的对象概况为

消费与社会环境的关系；消费与社会运行的关系；消费与社会结构的关系三个方

面。周显志阐述的消费社会学的研究对象，主要是基于对社会属性的考察，具体

包括消费与社会之间的这种内在的必然的联系；消费在整个社会系统中的运行的

逻辑及规律。王宁在消费社会学研究方面比较成熟，指出消费社会学的研究的对

象或领域包括，消费行为的研究；消费文化的研究；消费制度的研究。 

在消费社会学的应用研究方面，李骏、邓国彬从“社会比较、建构‘自我’

的群体性认识、狄德罗效应、日常生活的多样化这四种机制的综合运用，分析了

当前社会中消费的普遍性和持续性。”对不同群体消费生活方式的研究，有夏建

中、张达对白领群体的生活方式进行了社会学的研究，陈文超对农民的消费状况

进行了研究。邓演平，蒋继强，李衡对大学生群体消费状况进行了研究。对消费

时尚和消费现象研究方面，有对“美女作家”的时尚研究，“青年群体”时尚研

究，对“城市闲暇消费”的研究，对“手机短信的消费”时尚研究等等。 

（（（（三三三三））））研究的目的研究的目的研究的目的研究的目的 

     以上概况地梳理了消费社会学的西方渊源，也初步介绍了国内有关社会学

理论和应用研究的基本现状，本文为了在此基础上更加全面地了解国内消费社会

学方面的研究，对 CNKI 收录到的有关文献资料进行了统计和分类，从中进一步

了解当前的文献研究状况。 

 

二二二二、、、、研究准备过程研究准备过程研究准备过程研究准备过程 

（（（（一一一一））））研究对象的选择研究对象的选择研究对象的选择研究对象的选择 

   研究文献的选择是以“消费社会学”为题名，以“模糊匹配”为条件，在中

国知网学术文献总库，搜索了从 1979 年到 2012 年的有关此类的文章。按此条件

搜索的结果如下：共有相关文章 181 篇，其中期刊全文数据库共有 144 篇，中国

优秀硕士学位论文全文数据库 30 篇，中国重要会议论文全文数据库 3 篇，中国



重要报纸全文数据库 4 篇。最后根据我们的研究内容进行筛选，同时取一稿多投

中的一篇文章，得出我们有效的研究样本共有 162 篇文章。其中硕士论文共有

28 篇，其他论文共有 134 篇。 

（（（（二二二二））））、、、、研究方法研究方法研究方法研究方法 

     研究主要采用了文献综述法和内容研究的方法总结出在“消费社会学”方

面的研究的现状，从而梳理出有关该主题的研究的脉络，指出其中的研究热点与

不足，也立足于当前的社会背景预测今后“消费社会学”研究的方向和重点，设

法提出在今后的研究和课题中如何弥补不足和拓展思路。 

（（（（三三三三））））研究维度研究维度研究维度研究维度 

  1、、、、维度选择原则维度选择原则维度选择原则维度选择原则 

    根据我们研究的需要，尽量将所有的文章纳入到分类的标准中；分类完全立

足于文章本身显示的信息，保证信息的真实性；对某一个方面的分类采取统一标

准，在小的分类标准下总结出大的分类维度；对分类结果进行量化，以便数据的

统计工作。 

  2、、、、研究变量研究变量研究变量研究变量 

根据以上选择本文搜集了文中以下 12 条相关的信息，并在初步阅读文献的

基础上，对变量进行了具体化操作：作者职业（有 9 个类别）；作者单位（有 10

个类别）；作者的人数（有 5 个类别）；研究类型（有 6 个类别）；研究对象（有

26 个类别）；研究领域（有 31 个类别）；发表年代（有 34 个类别）；是否有资金

资助（有 2 个类别）；是不是译文（有 2 个类别）；研究地域（有 3 个类别）；是

不是一稿多投（有两 2 个类别）；论文种类（有三 3 类别） 



三三三三、、、、研究内容统计与分析研究内容统计与分析研究内容统计与分析研究内容统计与分析 

（（（（一一一一））））论文年代分布情况论文年代分布情况论文年代分布情况论文年代分布情况 

年份 篇数 比例（%） 向下累加百分率 

1986 1 0.6 0.6 

1992 3 1.9 2.5 

1995 2 1.2 3.7 

1996 1 0.6 4.3 

1997 2 1.2 5.6 

1998 2 1.2 6.8 

1999 2 1.2 8.0 

2000 6 3.7 11.7 

2001 2 1.2 13.0 

2002 2 1.2 14.2 

2003 5 3.1 17.3 

2004 11 6.8 24.1 

2005 17 10.5 34.6 

2006 18 11.1 45.7 

2007 19 11.7 57.4 

2008 14 8.6 66.0 

2009 20 12.3 78.4 

2010 17 10.5 88.9 

2011 16 9.9 98.8 

2012 2 1.2 100 

总计 162 100  

从“消费社会学”年代分布来看，大致可以分为三个阶段，第一阶段是 1995

年以前，共有 4 篇文章，其中 1986 年 1 篇，1992 年 3 篇，中间年份出现了断裂，

以及从 1992 年至 1995 年都未有相关文献的研究；第二个阶段是 1995 年至 2003



年，这几年的研究是连续的，每年都有相应的文章出现，但是每年的数量还是比

较少，最多的是 2000 年有 6 篇。前两个阶段虽然都有相关文章进行这方面的研

究，但是总体数量相对较少，从累加比例项目来看，2004 年以前所有的文章才

占文章总数的 17.3%，可见前两个阶段是“消费社会学”的兴起阶段，第一个阶

段可以称作萌芽阶段，第二个阶段可以称作起步阶段。第三个阶段是 2004 年以

来，这一阶段可以称作“消费社会学”发展阶段，2004 年至 2011 年底，共有 132

篇文章，占总文章的 81.5%，由于我们统计文章的时间截止点为 2012 年 3 月 1

号，所以 2012 年份下的 2 篇文章并不是真实的文章数量，只是 2012 年前 3 个月

份所发表的文章数量，从以前和现在的文章数量来看，2012 年底后该相关文章

数量也应该在 10 篇以上。 

（（（（二二二二））））论文作者情况论文作者情况论文作者情况论文作者情况 

1、、、、作者单位作者单位作者单位作者单位 

单位 篇数 比 例

（%） 

向下累加百分比 

大学或学院 15 9.3 9.3 

大学社会学系（院）、研究所、社会学专业 75 46.3 55.6 

大学其他系（院）、研究所、专业 50 30.9 86.5 

中国社会科学院社会学研究所 1 0.6 87.1 

中国社会科学院研究生院 1 0.6 87.7 

省社会科学院社会学研究所 4 2.5 90.2 

省社会科学院其他研究所 1 0.6 90.8 

省党校 3 1.9 92.6 

大学出版社或编辑部 2 1.2 93.8 

未注明 10 6.2 100 

总计 162 100  



2、、、、作者的职业作者的职业作者的职业作者的职业 

职业 篇数 比例（%） 向下累加百分比 

教授 13 8.0 8 

副教授 17 10.5 18.5 

讲师 12 7.4 25.9 

助教 6 3.7 29.6 

研究员 1 0.6 30.2 

副研究员 2 1.2 31.4 

教师 2 1.2 32.6 

博士研究生 13 8.0 40.6 

硕士研究生 51 31.5 72.2 

未注明 45 27.8 100 

总计 162 100  

3、、、、作者人数作者人数作者人数作者人数 

人数 篇数 比例（%） 向下累加百分比 

1 137 84.6 84.6 

2 23 14.2 98.8 

3 2 1.2 100 

总计 162 100  

通过以上文章中所显示的信息的统计除了作者单位的 10 篇未注明和作者职

业 45 篇未注明以外，在剩下的文章中，我们基本可以看出在“消费社会学”方

面研究者的基本情况，从研究单位上看，研究主要是集中在高校，特别是高校的

社会学院（系）、研究所或社会学专业，以及其他专业，但是相对来说，中国和

省社会科学院社会学研究所或其他研究所研究的数量比较少，作为我国比较重要

的社会科学研究中心，对此问题关注还不够。研究人员上，最多的就是硕士研究

生和博士生，其次是大学教授和副教授，其他职称和人员也零星有所研究。主要



是学生在这方面的研究比较多，而机构的研究员相对较少，即使教授和副教授职

称的老师也为数不多。在作者数量上，主要还是独撰为主，而合著数量所占比例

甚少。 

（（（（三三三三））））论文主题情况论文主题情况论文主题情况论文主题情况 

1、、、、研究类型研究类型研究类型研究类型 

类型 篇数 比例（%） 向下累加百分比 

理论性研究 10 6.2 6.2 

应用性研究 85 52.5 58.6 

实证调查研究 36 22.2 80.9 

研究综述 9 5.6 86.4 

书评 7 4.3 90.7 

述评 15 9.3 100 

总计 162 100  

 

2、、、、研究对象研究对象研究对象研究对象 

对象 数量 比例（%） 向下累加百分比 

两栖消费者 1 0.7 0.7 

老年人 2 1.4 2.1 

城市女性白领 1 0.7 2.8 

城市青年 3 2.1 4.9 

中专生 1 0.7 5.6 

儿童 1 0.7 6.3 

大学生 16 11.2 17.5 

农民 8 5.6 23.1 

导购员 1 0.7 23.8 



知识分子 1 0.7 24.5 

农民工 3 2.1 26.6 

广告受众 1 0.7 27.3 

中产阶级 5 3.5 30.8 

城市居民 4 2.8 33.6 

流动儿童 1 0.7 34.3 

女性 4 2.8 37.1 

青少年 2 1.4 38.5 

粉丝 1 0.7 39.2 

高校老师 1 0.7 39.9 

中学教师 2 1.4 41.3 

高收入阶层 1 0.7 42 

80 后 1 0.7 42.7 

大众或无明确社会群体 82 57.3 100 

总计 143 100  

3、、、、研究领域研究领域研究领域研究领域 

领域 篇数 比例（%） 向下累计百分比 

整容消费 3 2.1 2.1 

酒吧消费 1 0.7 2.8 

文化消费 9 6.3 9.1 

闲暇消费 2 1.4 10.5 

生活消费 3 2.1 12.6 

人情消费 1 0.7 13.3 

非理性消费 1 0.7 14 

体育消费 18 12.6 26.6 

汽车消费 7 4.9 31.5 

新闻传媒消费 2 1.4 32.9 



旅游消费 3 2.1 35 

时尚消费 4 2.8 37.8 

情感消费 2 1.4 39.2 

山寨消费 3 2.1 41.3 

家庭消费 1 0.7 42 

生态性消费 1 0.7 42.7 

身体消费 1 0.7 43.4 

赝品消费 1 0.7 44.1 

商业消费 4 2.8 46.9 

手机消费 2 1.4 48.3 

消费市场 2 1.4 49.7 

食品消费 1 0.7 50.4 

娱乐性消费 1 0.7 51.1 

教育消费 1 0.7 51.8 

信息消费 1 0.7 52.5 

消费行为或消费心理 42 29.4 81.9 

健康和医疗消费 1 0.7 82.6 

住宅和空间消费 5 3.5 86.1 

消费结构或消费社会 6 4.2 90.3 

过渡性消费或奢侈消费 5 3.5 93.8 

消费社会学学科 9 6.3 100 

总计 143 100  

从研究类型来看，关于“消费社会学”的研究集中在应用研究和实证调查这

两个方面，其文献数量占所有文章的 74.7%，理论研究、研究综述、书评和述评

文章数量相当，数量相对较少，特别是理论研究，作为一门社会学重要的分支，

理论研究不够丰富。 

    从研究对象上，在统计文章中，我们首先立足于文章所针对的研究群体，共

有以上 23 类研究群体，如果对其进一步归类的话，可以从以下几个大类进行把

握，从年龄上主要有：老年人；城市青年；儿童；青少年；80 后，5 个群体。从



职业上看主要有：城市女性白领；中专生；大学生；农民；导购员；高校老师；

中学教师，7 个群体。从社会流动上看主要有：农民工；流动儿童，2 个群体。

从社会阶层上看主要有：知识分子；中产阶级；高收入阶层，3 个群体。其他明

确的特殊群体主要有：广告受众；城市居民；粉丝；女性，两栖消费者；5 个群

体。无明确研究对象的有：大众或无明确社会群体，1 个群体。研究对象 57.3%

的文章都没有明确研究的群体，是从社会大众或普通群体的角度来分析的，而在

剩下 42.7%的能够统计研究对象的文章中，研究的数量在 4 篇以上的群体排名是：

职业上的大学生、农民；社会阶层上的中产阶级；其他明确的特殊群体的城市居

民；女性。之所有这些群体受关注，与当前的社会热点，特别是民生话题是分不

开的。 

     在以上 31 种消费领域的研究中，为了更能直觉地看到研究的分布，对其消

费项目进行归类，从消费商品或服务的微观角度上看主要有：整容消费；酒吧消

费；体育消费；汽车消费；新闻传媒消费；旅游消费；手机消费；教育消费；健

康和医疗消费；住宅和空间消费，共 10 个方面；从消费类型的中观角度上看主

要有：文化消费；闲暇消费；生活消费；人情消费；时尚消费；山寨消费；赝品

消费；食品消费；信息消费；情感消费；家庭消费；身体消费；商业消费；娱乐

性消费；生态性消费，共 15 个方面；从消费环境的宏观角度上看主要有：消费

行为或消费心理；消费市场；消费结构或消费社会，共 3 个方面；从消费性质上

看主要有：非理性消费；过渡性消费或奢侈消费，共 2 个方面；从学科建设上看

主要有：消费社会学学科，共 1 个方面。因此，“消费社会学”研究的领域主要

集中在中观层面的消费研究上，其次是微观的消费领域，再次就是宏观层次和消

费性质的研究上，而在中观层面研究最多的又是文化消费，占 6.3%，而微观层

面最多的是体育消费，占 12.6%，在宏观层面主要研究的是消费行为和消费心理

占 29.4%。可见对消费社会学的研究领域还是比较丰富的。 

（（（（四四四四））））文章文章文章文章发表情况发表情况发表情况发表情况 

1、、、、发表的刊物发表的刊物发表的刊物发表的刊物级别级别级别级别 

 



级别 篇数 比例（%） 向下累加百分比 

双核 27 20.1 20.1 

南核扩展版 1 0.7 20.8 

南核 1 0.7 21．5 

北核 32 23.9 45.4 

普刊 71 53.0 98．5 

学术会议论文集 2 1.5 100 

总计 134 100  

从发表的刊物级别来看，文章主要发表在普刊上占有效文章的 53%，核心刊

物占 45.4%，其中北核居多占 23.9%，所以发表文章总体质量并不是特别高，即

使核心里面北核也是占多数，其次关于“消费社会学”学术会议也不是很多，只

有 2 篇论文收录到相关的学术会议论文集中。 

2、、、、投稿情况投稿情况投稿情况投稿情况 

     在统计的有效文章 162 篇中，根据数据库显示的信息，其中有 7 篇文章有

一稿多投的情况，占所有文章的 4.3%。 

（（（（五五五五））））文章其他情况文章其他情况文章其他情况文章其他情况 

1、、、、课题或相关基金资助情况课题或相关基金资助情况课题或相关基金资助情况课题或相关基金资助情况 

明确标记有课题或相关基金资助的文章共有 22 篇，占文章总数的 13.6%，

没有标记相关资金资助的文章共有 140 篇，占总数量的 86.4%。 

2、、、、译文情况译文情况译文情况译文情况 

有 1 篇为译文，占总数量的 0.6%，其余 161 篇为原创文章，占总数的 99.4%。 

3、、、、研究地域情况研究地域情况研究地域情况研究地域情况 

研究国内文献最多有 157 篇；研究国外的有 4 篇文章；研究国内和国外对比

性文章有 1 篇，分别占文章总数的 96.9%，2.5%和 0.6%。 

从以上信息可以看出，在研究“消费社会学”方面的课题项目或基金项目相



对比较少，反映出一方面是“消费社会学”方面的文章缺乏比较系统的和重要的

课题项目，另外，也反映在学术研究方面对“消费社会学”的资金或财力保障不

足。对国外相关文献的翻译数量非常少，从研究地域上来看，国内研究还是集中

在对国内社会状况的分析，对国外以及与国外的比较研究相对较少。 

四四四四、、、、研究基本结论研究基本结论研究基本结论研究基本结论 

（（（（一一一一））））消费社会学研究的热点消费社会学研究的热点消费社会学研究的热点消费社会学研究的热点 

从文献搜集中发现，1986 年开始有关“消费社会学”研究以来，20 多年的

文章研究的范围越来越广，研究的类型越来越多，研究的成果也越来越丰富，并

且随着社会的发展，研究的内容也体现了与时俱进的特点。消费社会学作为一个

重要的研究主题逐渐成为学术界的热点话题。研究的主体主要集中在高校的社会

学专业或其他专业或者相关的研究机构，可见消费社会学已经得到了学术界的关

注和重视，在学术领域研究方面，研究人员也主要是高校的研究生和博士生，以

及教授或副教授都在关注此问题。研究类型上多数是应用性研究，部分是理论性

研究，研究的对象和领域也比较丰富，比较集中在社会民生问题上的思考，与我

国当前的国情紧密联系在一起。文章主要是以个人独撰为主，文章发表以普刊占

绝大多数。 

（（（（二二二二））））消费社会学研究的消费社会学研究的消费社会学研究的消费社会学研究的问题问题问题问题 

1、、、、理论研究不足理论研究不足理论研究不足理论研究不足 

无论是任何一门学科的兴起和发展，甚至是分支学科都应该比较关注该学科

的理论发展脉络，以及理论方面的研究，理论研究是学科发展的基石，也是进行

其他相关应用性研究的前提，只有在科学的理论指导下，才能体现出本学科的性

质和特点，才能发挥本学科在社会建设和社会管理方面的作用。而根据我们对

20 多年的文献的考察，“消费社会学”方面的理论性研究还是相对较少，应该加

强这方面的梳理和研究工作。 



2、、、、研究主体和机构有限研究主体和机构有限研究主体和机构有限研究主体和机构有限 

消费社会学的研究群体和机构相对有限，主要集中在高校的社会学专业的硕

士和教师，当然消费社会学是社会学的一个分支学科，应该有相对较多的社会学

领域的学生、教师和学者进行研究。但是，这并不意味着只有社会学领域的人员

才可以进行此相关问题的研究，一种学科和理论的发展应该吸引更多的群体进行

讨论。虽然在文献统计中还是发现一部分其他分院或专业的学生和老师也在关注

这方面的问题，但是，范围还是不够广泛。另外，教师领导性研究不够，相关的

研究机构和研究所还没有形成，这就会导致这方面的研究比较分散，也很难形成

系统的、规模的持久性研究。 

3、、、、研研研研究对象和领域不够系统究对象和领域不够系统究对象和领域不够系统究对象和领域不够系统 

研究对象和研究领域方面虽然看似内容很丰富，其实从统计数据来看，连续

性研究不足，即对某个群体或领域的研究数量很少，很多都是 1 篇文章，虽然大

家都在关注民生社会热点问题中的群体和消费对象，但是，都是根据自己的经验

或认知的一种探索，而没有形成对此对象和问题的系列性的考察，也很少有与其

他研究人员之间探讨性的对比。这就会出现该研究的一种虚假的现象，表面上范

围很大，其实内容的深度不够，也是导致该领域文章质量很难提高的重要因素。 

4、、、、资金资助不到位资金资助不到位资金资助不到位资金资助不到位 

一个新兴的学科的发展，不仅要靠研究人员的不断努力，也应该得到国家或

相关部门的支持，特别是在资金方面的支持，这是形成这方面课题性研究或系列

性研究的物质保障。而从我们文献调查所反映出的信息来看，在对“消费社会学”

方面研究的项目经费支持还不是很多，这也会成为这方面研究一直不能有很大成

果的重要原因之一。 

5、、、、与西方融合不到位与西方融合不到位与西方融合不到位与西方融合不到位 

消费社会学作为社会学的一个重要分支，同社会学一样，其经典的理论还都



是来源于西方，那么对西方社会学理论的介绍以及及时关注西方在这方面的研究

动态，显得至关的重要，而能够很好的体现这一点的，一方面是翻译相关的西方

著作，这一点我们已经做出了比较好的成绩，但是这并不是终点，还有很多的工

作要做；另一方面就是对西方论文方面的翻译和研究工作，从我们文献调查来看

这方面的研究近 20 多年只有 1 篇，可见在西方文献的翻译和介绍方面做得远远

不够。不能很好的把握西方的这方面的研究，就很难从别人那里吸取经验，也不

利于中西方在这方面的融合，更重要的是对发展我们本土的“消费社会学”理论

也会带来不利影响。 

6、、、、论文论文论文论文数量较少数量较少数量较少数量较少、、、、质量相对较低质量相对较低质量相对较低质量相对较低 

虽然，在对消费社会学研究方面的论文数量在呈上升趋势，但是从论文的总

的数量上来说还是不容乐观，至今 20 多年的文献总量才有 162 篇，还包括 28

篇的硕士论文。再有，从 2004 年现有的文献数量来看，只有 1 年的文献数量超

过 20 篇，因此总体上对这方面研究的成果还是很少。另外，从当前的文献研究

中我们可以清晰的看到，对“消费社会学”的研究的质量普遍比较低，即使发表

在核心刊物上的文章，也大部分是级别较低的北核刊物，双核刊物比较少，特别

是社会学杂志上的权威刊物，《社会学研究》、《社会》和《社会学》更是凤毛麟

角，当然，一个刚刚兴起的研究领域或学科，难免会出现这种过程，但是从我们

文献调查来看“消费社会学”的研究也已经走过起码 20 多年的时光，从时间上

来说虽然不能算非常长久，起码也不是刚刚开始，所以，我们还得重视这个问题，

不能因为起步而掩耳盗铃，自欺欺人。这就要求我们研究人员在做这方面研究的

过程中，尽量追求高质量、高水平，而不是简单的在描述或叙述一个问题，应该

将眼光放长远一点。 

（（（（三三三三））））消费社会学的发展消费社会学的发展消费社会学的发展消费社会学的发展展望展望展望展望 

1、消费社会学的研究类型会不断丰富，其中理论研究会更加突出，除了介绍西

方社会学理论以外，不断地会在国内的研究中，形成本土的消费社会学理论，甚

至会出现多种本土化理论，出现百家争鸣，百花齐发的氛围。 

2、消费社会学研究主题会不断扩展，形成专门的研究机构和研究团体，非社会



学领域的专家学者会不断参与到该问题的讨论，消费社会学在与其他学科的融合

中取得新的发展，一种消费社会学的视角会不断成熟。 

3、研究对象和研究领域会对这种民生问题的关注更加明显，也会根据社会的发

展形成新的值得关注的群体和领域，由于消费社会学视角的不断成熟，其研究领

域会涉及到其他学科的范围，从一种新的视角来诠释其他学科关注的问题。在这

方面的应用和实证研究会更加丰富，学者之间的对话和学术或实践问题的持续性

研究会不断出现。 

4、随着自身学科的发展和队伍的壮大，以及消费性社会不断到来所面临的重要

问题，消费社会学的作用会不断得到体现，那么国家对此研究的重视和关注也会

增强，课题项目和基金项目会不断增多，这也会不断提高该领域的研究水平。 

5、中西方对此问题的融合不断增强，首先是在消费社会学著作和论文方面，国

内学者对西方的翻译会增多，其次，西方学者也会开始关注中国的消费性社会和

消费社会学的发展，会展开对中国消费性社会的研究，中西方学者之间的对话因

此出现，中西方之间的比较研究也因此增多。 

6、随着消费社会学的不断发展，它逐渐会成为社会学的重要一支，社会学学科

也会不断加强对其的关注，那么有关社会学专业的杂志和期刊会刊登更多质量优

秀的这方面的文章。在理论和实践的运用过程中消费社会学方面的成果会以不同

的方式出现，其水平在以前的基础上会不断提高，论文发表的质量自然也会提升

上去。 

 

*本文是研究生创新项目“领域与视角：社会学恢复以来文献研究现

状”阶段性成果 
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