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中产阶级的消费水平和消费方式

李春玲

[提  要 ] 本文基于全国抽样调查数据的分析, 描述中产阶级的家庭消费水平、消费结构、家庭耐

用品拥有率、消费行为模式及住房和汽车消费, 并比较了中产阶级与其他社会阶层的差异。比较结果

显示, 中产阶级展现出与其他阶层不同的消费特征, 消费分层现象十分明显, 中产阶级的消费文化正

在形成。
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中国经济高速增长导致了一个快速成长的中产阶级。尤其自本世纪开始以来, 中国中产阶级

的人数规模增长明显。虽然中产阶级在中国的总人口中的比例还比较低, 但由于庞大的人口基

数, 中国中产阶级的绝对人数仍然是一个巨大的数值。根据研究者和分析家们较为保守的估计,

目前中国中产阶级及其家庭成员的人数超过 1亿。一些中国学者预计, 在未来的十年里中国中产

阶级占总人口的比例很可能达到 30% - 40%, 即达到约 4亿人。在中国的社会、经济、文化和

政治领域, 这一庞大的、快速成长的群体正在显示出它的影响力。尤其在消费领域, 中国的中产

阶级已经展示出了它的巨大能量, 它是推动中国经济转型 (由产品出口导向的经济转变为内需

拉动的经济 ) 的主要动力之一, 也是全球性跨国公司重点关注的消费目标群体。中国中产阶级

的消费理念和生活方式还有可能影响着中国仍至世界的能源消费结构及其生态环境。如此重要的

一个社会群体吸引着大量学者、分析家、政府决策者及企业家的关注, 然而, 对于当前中产阶级

的消费现状及其特征, 人们还缺乏深入细致的分析。本文基于调查数据资料, 对于中产阶级的消

费水平和消费模式进行了系统描述和分析。同时, 在对中产阶级消费现状进行描述的基础上, 作

者还关注中产阶级消费文化的形成问题。虽然有研究指出, 中国中产阶级具有 /消费前卫 0 倾

向 (周晓虹, 2005) , 但以往的研究发现, 中国消费分层呈现两端特征明显而中间部分趋同的现

象, 即高端消费人群 (如富豪群体和私营企业主群体等 ) 表现出与其它群体明显不同的消费模

式, 而经济困难群体 (如大部分的农民和城镇贫困人群 ) 则保持着极低的消费水平和维持基本

需求的消费模式, 处于高端消费人群与低端消费人群之间的众多社会群体则消费分层现象不明
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显, 各个阶层的成员在消费分层中的位置较为离散, 阶层成员内部消费水平的同化程度较低

(李春玲, 2007)。戴慧思等人的研究也指出, 当代中国消费文化显现出个体化倾向, 社会生活

领域中不断增长的个人自由和空间, 使消费行为更为个性化, 生活方式的异质性也增强 ( Dav is,

2005; 王建平, 2007)。在这种情况下, 中产阶级成员也表现出不同的消费偏好, 未能形成特征

明显的中产阶级消费文化。然而, 近年来, 随着中产阶级的成长步伐加快, 其群体特征和身份认

同日益突显 (李春玲, 2011)。作为阶级形成的一个表征, 其消费行为也将趋于同化 ( Bourdieu,

1984)。本文重点比较了各阶级 /阶层的消费水平、家庭耐用品拥有率、汽车和住房消费及居住

社区和消费行为偏好, 考察中产阶级与其它阶级 /阶层之间的异同, 由此论证中产阶级消费文化

的形成。

本文采用的数据来自于中国社会科学院社会学研究所 2007年收集的全国抽样调查数据, 此

数据在全国 28个省 /直辖市中抽取 130个区 /县、 260个乡镇 /街道、 520个村 /居委会及 7139个

家庭户及个人。此外, 本文也采用了 2007年北京和 2010年上海中产阶级调查数据的部分信息,

这两个调查的样本量分别为 450和 1000。

一、中产阶级的概念界定与人数规模

有关中产阶级的概念界定多种多样, 在不同的社会和不同的社会经济发展阶段, 划分中产阶

级的具体标准也有所不同。社会学界有一种通常的说法: 有多少个阶级理论家就有多少种阶级概

念的定义, 这句话完全适用于中产阶级这一词汇的界定。对于中产阶级这一词汇的确切涵义和具

体分类标准可谓多种多样, 很难说哪一种概念界定最为正确, 也没有哪一种分类体系得到普遍公

认。人们只是在一般意义上对中产阶级这一人群的某些社会特征有一些共识, 比如, 他们在社会

地位等级分层和收入水平等级分层中处于中间位置, 他们大多是受薪的白领职业人员, 他们有稳

定的工作和收入, 他们的文化水平较高, 等等。不过, 在不同历史时期和不同社会, 人们对中产

阶级这一词汇的一般性理解也会有所不同。在当今的欧洲发达社会, 所谓的中产阶级是指 /一

般人0 或 /普通人0, 只要他不是富人也不是穷人, 那他就算是中产阶级。在当今的美国社会,

有着稳定工作的白领受薪人员 ) ) ) 比较典型的是从事白领工作的白种人 ) ) ) 就是中产阶级。这种

中产阶级的概念与当前中国民众对中产阶级概念的理解有很大的不同 (李春玲, 2009)。对于中

产阶级概念的多元理解也许是一种合理现象, 因为中产阶级 ) ) ) 处于社会中间位置的一群人 ) ) )

的边界常常是模糊不清的。然而, 研究人员出于学术研究 (特别是数据分析 ) 的需要, 必须依

据明确的分类标准做出精准的中产阶级划分, 而分类出来的结果往往在某些方面会与人们对中产

阶级的一般性理解有所差别。这是因为, 在具备中产阶级典型特征的人群与完全不属于中产阶级

的人群之间存在着大量人员, 研究人员必然根据分类标准确定他们应归类为中产阶级还是下层阶

级 (或工人阶级 ) 或上层阶级 (或精英阶级 )。

根据人们对中产阶级这一词汇较为类似的看法 ) ) ) 中产阶级成员应该是拥有较高文化水平、

中等及以上收入水平、从事白领职业的人, 本文采用职业、教育和收入三个指标来定义中国的中

产阶级。在当今的中国社会, 有条件成为中产阶级的人, 是从事白领职业、具有中等或以上文化

水平、并且收入高于当地人均收入水平 (各省 /直辖市城镇单位职工平均收入 ) 的人。中国的中

产阶级主要集中于城市 ) ) ) 特别是大城市之中。在北京, 符合这些条件的人占总人口的 1519%、

约占就业人口的 30%; 在上海, 符合相应条件的人占总人口的 1312%、约占就业人口的 25%。
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这就是说, 在北京, 大约有 229万的人有条件成为中产阶级; 在上海, 大约有 221万的人有条件

成为中产阶级。在全国城市总人口中, 有条件成为中产的人的比例为 914% , 在城市就业人口中

的比例为 19%。在全国总人口中, 有条件成为中产的人的相应比例则仅为 617% , 即接近 9千万

(约 8898万 ) 的人符合上述三个条件而可能成为中产阶级。在这些人当中, 大约 3%是私营企业

主, 31%是党政领导干部、经理人员和中高层专业技术人员, 19%是工商个体户, 47%是普通的

白领职员和低层专业技术人员。

并非所有的符合上述条件的人都可以成为真正意义上的中产阶级, 因为他们中的许多人不承

认自己是中产阶级。 2007年的调查显示, 符合中产阶级客观标准 ) ) ) 即从事白领职业、具有中

等或以上文化水平并且收入高于当地人均收入水平 ) ) ) 的人当中, 仅有 2614%的人承认自己是

中产阶级。那些不承认自己是中产阶级的人声称他们的收入水平、生活质量或生存状态未能达到

中产阶级的标准, 同时, 他们对于这种状况十分不满, 因为他们认为, 依据他们所接受的教育和

所从事的职业, 他们应该享受中产阶级的生活水平。金融危机之后的 2010年, 承认自己是中产

阶级的人的比例大幅提高, 符合中产阶级客观标准的人当中, 有 60%的人认可自身的中产阶级

身份。这不仅意味着 /中产阶级0 这一身份标签得到越来越多的人的认同, 而且也表明越来越

多的人感受到他们的生活状态有了中产的味道。中产群体的身份认同不断增强, 说明这一群体有

可能发展成为真正意义上的阶层或阶级 ) ) ) 有相似的生活状态、生活方式、价值取向、并且逐步

形成共同的利益认同以及有可能为了追求共同利益而采取社会行动。下面的数据分析将考察中产

阶级是否显示了与其他阶层不同的消费模式。

二、家庭消费水平和消费结构

消费水平是消费分层的一个基础, 消费额度的大小决定了个人或群体在消费分层中的位置高

低。表 1列出了 5个阶级 /阶层的家庭年消费支出状况。这 5个阶级 /阶层包括中产阶级、半中产

阶级、商业服务业工人、产业工人和农民。其中的 /半中产阶级 0 是指从事白领职业但教育水

平或收入水平未能达到中产标准的人。数据显示, 中产家庭的消费水平明显高于其他阶级 /阶层,

中产阶级的家庭年支出是农民阶层的 314倍, 是产业工人和商业服务业工人的 119倍和 213倍,

是半中产阶级的 116倍。同时, 东部地区的阶级 /阶层差异最突出, 而中部地区和西部地区阶级 /

阶层差异略小。家庭年人均消费支出的阶级 /阶层差异比家庭年总支出更大, 这是因为中产阶级

家庭的平均规模小于其它各阶级 /阶层。中产阶级的家庭年人均支出是农民阶层的 415倍, 是产

业工人和商业服务业工人的 213倍和 215倍, 是半中产阶级的 117倍。家庭日常支出 (满足基本

生活需要的支出项目 ) 的阶级 /阶层差异则更大。中产阶级的家庭日常支出是农民阶层的 516

倍, 是产业工人和商业服务业工人的 216倍和 214倍, 是半中产阶级的 119倍。

表 1所列各项消费占家庭总支出的比例反映了家庭的消费结构。虽然中产阶级在所有支出项

目上的消费水平都高于其他各阶级 /阶层, 但是各项消费占家庭总支出的比例与其它阶层有所差

异。中产阶级在 5个消费项目 ) ) ) 饮食、日用品、水 /电 /燃气、教育和医疗保健 ) ) ) 上比例低于

其他阶层, 在另外 5个项目 ) ) ) 服装、通讯、交通、文化 /娱乐 /旅游和家电 /家具购置 ) ) ) 上中

产阶级的比例高于其他阶层。在人情交往消费上, 除了农民阶层以外, 中产阶级与其他阶层比例

接近。这些比例差异反映出了中产阶级家庭消费结构与其他阶层所不同的特征。与其他阶层相

比, 中产阶级的家庭消费中, 较少的比例用于满足基本生存需求方面 (如饮食和日用品 ) , 而花
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费较高比例在提高生活品质上 (如服装、通讯、交通、家电 /家具购置、文化 /娱乐 /旅游 )。另

外, 中产阶级购买公共服务 (水 /电 /燃气、教育、医疗保健 ) 的费用占其家庭总支出的比例明

显低于其他阶层。

表 1 各阶层家庭年支出比较 ( 2007)

中产阶级 半中产阶级 商服业工人 产业工人 农民

家庭年总支出 (元 )

 东部地区 (元 )

 中部地区 (元 )

 西部地区 (元 )

53592

62815

42481

47402

32990

35548

31165

29624

23500

27797

19573

21412

27575

30668

23052

25951

15683

17318

14969

15852

人均家庭年总支出 (元 ) 17099 9830 6862 7410 3801

人均家庭年日常支出 (元 ) 10264 5350 4208 3954 1844

饮食支出占总支出的比例 ( % ) 3414 3718 3910 401 5 351 1

服装支出占总支出的比例 ( % ) 819 71 1 61 9 71 3 61 2

日用品支出占总支出的比例 ( % ) 116 11 9 21 0 21 1 21 4

水 /电 /燃气支出占总支出的比例 ( % ) 616 71 4 71 9 61 8 61 7

通讯支出占总支出的比例 ( % ) 619 61 1 51 9 61 6 51 4

交通支出占总支出的比例 ( % ) 517 51 1 41 5 41 8 41 6

教育支出占总支出的比例 ( % ) 911 1010 1110 101 1 91 5

文化 /娱乐 /旅游支出占总支出的比例 ( % ) 318 11 6 11 3 11 0 01 4

医疗保健支出占总支出的比例 ( % ) 516 61 5 61 6 81 1 121 7

人情交往支出占总支出的比例 ( % ) 618 61 9 61 5 61 9 121 2

家电 /家具购置占总支出的比例 (% ) 314 21 2 21 3 21 3 21 6

注: /家庭年总支出0 和 /人均家庭年总支出0 共包括 13个支出项目: /房贷还款和房租 0、 /饮食 0、 /服装 0、

/医疗0、 /交通0、/通讯 /上网0、 /教育0、 /文化 /娱乐 /旅游0、 /水 /电 /燃气 /取暖 /物业费0、 /家电 /家具

购置0、/日用品0、 /人情往来0 和 /其他0。

/人均家庭年日常支出0 包括 6项支出: /饮食0、 /服装 0、/交通 0、 /通讯 /上网0、 /水 /电 /燃气 /取暖 /物

业费0 和 /日用品0。

三、收入与消费比例及理财投资

家庭收入与家庭消费支出之比也是反映家庭消费状况的一个重要指标。家庭消费支出占家庭

收入的比例越小, 表明家庭经济状况较为宽裕, 并将拥有较多的资金积累可用于储蓄或投资, 同

时也意味着这类家庭有能力进行昂贵物品的消费 (如购房或购车等 ) 或长远计划投资消费 (如

送子女去国外留学等 )。

图 1显示了中产阶级和其他阶层的家庭年收入及年消费的平均数额。中产家庭只把 60%的

收入用于消费, 另外的 40%成为家庭的经济结余。这表明中产阶级家庭不是月光族, 也没有超

前消费的倾向。事实上, 中产阶级的个人收入足以支撑整个家庭的消费支出而且还有富余, 其配

偶或其他家庭成员的收入都可成为家庭的经济结余。其他阶层的家庭则需要把更高比例的收入用

于家庭消费, 半中产阶级把 81%的家庭收入用于家庭消费, 商业服务业工人把 80%的家庭收入

用家庭消费, 而产业工人和农民家庭的相应比例分别为 84%和 83%。同时, 在这些阶层的家庭

中, 单靠一个人的收入是难以支撑整个家庭的消费支出的。
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图 1

中产阶级家庭的数量可观的经济结余显示出这个群体具有巨大的消费潜力。依据传统习惯,

中产阶级处置家庭经济结余的主要方式是储蓄, 然而, 近年来中国中产阶级的一个变化趋势是投

资理财的普遍化。中产阶级的一个突出特征是收入的多元化, 工资收入并非是中产阶级的唯一收

入来源。2010年上海和北京中产阶级调查显示, 平均来说, 工资收入只占他们的总收入 6213%,

即超过三分之一的收入源于工资以外的收入, 而其中很大一部分来源于投资理财收入。一般来

说, 中产阶级的经济条件较为宽裕, 中产阶级家庭在日常开销之后都会有相当比例的节余, 以往

( 5年之前 ) 大多数中产阶级都把这些节余的金钱存入银行。然而, 最近几年, 随着中国金融证

券业的迅速发展, 中产阶级处置节余金钱的方式发生了很大的变化, 越来越多的中产阶级加入了

投资理财的行列。2007年 ) ) ) 当时正是疯狂抄股热潮的初期, 大约 60%的中产阶级家庭没有任

何投资理财, 他们的收入主要依赖工资收入。而 2010年的调查显示, 仅有 518%的中产阶级家

庭不进行任何理财投资 ) ) ) 包括购买股票、基金、债券或保险等, 绝大多数中产阶级 ( 9412% )

都不同程度地参与投资理财, 其中, 217% 的中产阶级其投资理财收入占总收入的比例超过

30%, 4318%的中产阶级的投资理财收入占总收入的比例在 11% - 30%之间, 3417%的中产阶

级其的投资理财收入占总收入的比例大 6% - 10%之间, 还有 13%的投资理财收入占总收入比例

低于 6%。另外, 房产投资也是许多中产阶级庭的收入来源之一, 越来越多的中产阶级投资房产

并从中收益。2007年绝大多数中产阶级家庭 ( 7213% ) 没有房产收益, 仅有不到三分之一的中

产家庭 ( 2717% ) 有这方面的收益。而 2010年有房产收益的中产阶级家庭比例上升到 6512%,

这意味着, 大约三分之二的中产家庭除了自住房屋以外, 还有房子用于出租或出卖而从中获利。

其中, 115%的中产家庭的房产收益占总收入的 30%以上, 2712%的中产家庭的房产收益占总收

入的 11% - 30% , 2611%的中产家庭的房产收益占总收入的 6% - 10%, 1014%的中产家庭的房

产收益占总收入的比例低于 6%。
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四、家庭耐用品拥有状况

家庭耐用品拥有状况在很大程度上决定了一个家庭的生活条件和环境, 同时也在一定程度上

反映出这个家庭的生活方式和生活品质。表 2列出了各阶级 /阶层的家庭拥有的某些家用电器的

比率。 /家电三大件0 是指彩电、冰箱和洗衣机, 在当今的大多数中国人眼中, 这三大件是最基

本的现代家庭生活设施, 拥有这三大件则意味着实现了最初级的现代生活方式。表 2数据显示,

95%的中产家庭拥有 /三大件0, 这也就是说, 几乎所有的中产阶级家庭都达到了现代生活的基

础水平, 大多数的半中产阶级家庭也拥有这些基础设施, 而工人阶级家庭和农民家庭的 /三大

件 0 拥有率远低于中产阶级和半中产阶级, 仅有略高于半数的工人家庭和仅略高于五分之一的

农民家庭达到了现代生活方式的基础条件。

表 2 各阶层家庭耐用品拥有率比较

中产阶级 半中产阶级 商服业工人 产业工人 农民

家电三大件拥有率 ( % ) 9419 7118 5812 511 2 221 6

固定电话 /手机拥有率 (% ) 9911 9910 9516 981 0 871 3

微波炉拥有率 ( % ) 7511 3416 2713 221 7 31 6

电脑拥有率 (% ) 8712 4211 2716 201 7 41 0

摄像机拥有率 ( % ) 1613 81 4 31 7 21 9 01 8

注: /家电三大件0 指彩电、冰箱和洗衣机。

除了 /三大件0 以外, 表 2还列出了另外几项家用电器和设备的拥有状况, 而这几项电器

则代表了现代生活的更高层次。作为现代通讯工具的电话或手机是人们进行社会交往和工作联系

的必要设备。微波炉代表了一种方便、快捷的生活方式, 电脑体现了家庭的文化生活层次, 摄像

机则体现了家庭生活的丰富性和娱乐性, 并且在某种程度上也反映了略微的奢侈或高消费倾向。

数据显示, 各阶级 /阶层的固定电话和手机的拥有率差异不大, 但中产阶级家庭拥有微波炉、电

脑和摄像机的比率远远高于其他阶层, 绝大多数的中产阶级家庭拥有微波炉和电脑, 摄像机的拥

有率虽然不高, 但其比率远高于其他阶层。这表明, 中产阶级在追求一种舒适、享受和高效率的

生活方式。

五、汽车和住房消费

上世纪 80和 90年代中国人的消费重点是三大件家用电器及其它一些耐用品, 但自本世纪开

始以来新的两大件 ) ) ) 住房和汽车 ) ) ) 成为中国家庭的消费热点, 而中产阶级成为了引领这两大

件消费的主要力量, 从而 /有房有车 0 成了中产阶级的身份象征。

2007年调查数据显示, 中产阶级拥有私家车的比率为 29%, 而且另有 812%的中产阶级声

称 /计划一年内购买汽车 0, 依此推测, 目前中产阶级的私家车拥有率应超过三分之一, 并且在

未来数年内, 私人轿车将在中产阶级当中得到普及。其他阶层的私家车拥有率远低于中产阶级,

半中产阶级的私家车拥有率为 1114%, 商业服务业工人为 712%, 产业工人和农民分别为 4%。

另外, 大城市的中产阶级拥有私家车的比率远高于中小城市, 在北京, 4318%的中产家庭已拥有

私人轿车, 在拥有轿车的家庭中, 4813%拥有的是十万元以上的轿车, 另外 5117%拥有的是 10
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万元以下的轿车。

虽然目前私家车还不是中产阶级家庭的必备品, 但私有房产却是中国中产阶级家庭的必备条

件。2007年中产家庭拥有私有住房的比例高达 9713% , 其中 7815%拥有 1套住房, 1715%拥有

2套住房, 114%拥有 3套及以上的住房。 2007年以来房价高涨, 中产阶级家庭中无私有房产的

比例有所上升, 在上海和北京, 一些中青年中产阶级不得不选择租房居住, 但他们仍然强烈希望

尽早购买私有住房。尽管中产阶级家庭基本都有私有住房, 但略超过五分之一 ( 2119% ) 的中

产阶级家庭还在偿还购房贷款, 其中 1716%的全年房贷还款数额低于 1000元, 49%的全年房贷

还款数额在 1000- 10000元之间, 2715%的全年房贷还款数额在 10001- 49999元之间, 519%的

全年房贷还款数额在 50000元及以上。另外, 1019%的中产阶级的房产现金价值在 100万元以

上, 1717%的中产阶级的房产现金价值在 50- 100万元之间, 5514%的中产阶级的房产现金价值

在 10- 50万元之间, 5%的中产阶级的房产现金价值在 10万以下, 813%的中产阶级不清楚其房

产现金价值, 还有 217%没有私人房产。

表 3 各阶层居住社区类型比较 (% )

中产阶级 半中产阶级 商服业工人 产业工人 农民

普通商品房小区 4016 1811 1816 101 7 01 1

单位社区 2118 1213 1214 91 2 01 3

未改造的老城区 (街坊型社区 ) 1111 1210 1916 61 6 01 3

新近由农村社区转变过来的城市社区 1013 91 9 1110 101 1 11 1

集镇社区 417 1213 1019 81 2 11 8

别墅区或高级住宅社区 310 01 2 01 4 01 0 01 0

农村 /城乡结合部 713 3314 2616 431 9 961 4

其它 112 11 8 01 5 111 3 01 0

表 3比较了中产阶级和其他阶层的居住区的类型。接近三分之二的中产阶级居住于普通商品

房小区和单位社区, 只有极少数中产阶级居住于别墅区或高级住宅社区。其他阶层居住于商品房

小区和单位社区的比例远远低于中产阶级, 而老城区、集镇社区和农村 /城乡结合部的比例明显

高于中产阶级。这反映出居住社区的分层现象, 上层阶级居住于别墅区或高级住宅社区, 而中产

阶级大多居住于普通商品房小区和单位社区, 中下阶级大多居住于老旧居民区或城市的边缘地

带。居住社区的环境可以体现出中产阶级的生活方式。 8211%的中产阶级声称他们居住的社区有

绿地, 6719%的中产阶级居住的社区有户外健身场所, 6716% 的中产阶级居住的社区有保安,

4516%的中产阶级居住的社区有电子监控系统, 2017%的中产阶级居住的社区有室内健身场所,

1818%的中产阶级居住的社区有会所, 1612%的中产阶级居住的社区有山水景观。

六、消费行为模式

日常消费的场所选择反映了人们的消费行为偏好。购买衣服和上饭馆是人们最经常的消费行

为, 中产阶级对其消费场所的选择与其他阶层有些不同。表 4列出各阶级 /阶层的人对购买衣服

和外出吃饭的场所的选择。中产阶级最青睐的购买服装的场所依次为大商场、普通服装店和品牌

专卖店, 半中产阶级偏好的场所依次为普通服装店、大商场和批发市场, 商业服务业工人选择最

多的场所是普通服装店、批发市场和街边摊点, 产业工人的选择是普通服装店、街边摊点和乡村
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集市, 农民的选择则是乡村集市、普通服装店和街边摊点。各阶级 /阶层的人选择普通服装店的

比例都比较高, 但中产阶级选择大商场和品牌专卖店的比例远远高于其他阶层。略超过三分之一

的中产阶级经常光顾品牌专卖店, 表明他们热衷于名牌服装消费, 而其他阶层的光顾品牌专卖店

的比例只有约十分之一, 农民则极少光顾品牌专卖店。

外出吃饭消费也体现出阶级 /阶层差异。绝大多数中产阶级经常上饭馆, 仅有 1219%的中产

阶级声称他们 /很少外出吃饭 0。半中产阶级当中, 有 37%的人表示 /很少外出吃饭 0。接近半

数的工人和农民 /很少外出吃饭 0, 商业服务业工人的比例是 4512%, 产业工人的比例是

4314%, 农民的比例是 6417%。中产阶级最青睐的吃饭场所是中档饭店, 其他阶层最经常光顾

的是小吃店。经常光顾高档饭店的中产阶级并不多, 只有不到十分之一的中产阶级 ( 717% ) 经

常去高档饭店, 但其比例还是明显高于其他阶层, 半中产阶级、商业服务业工人、产业工人和农

民几乎不会去高档饭店, 他们去中档饭店的比例也很低。

表 4 各阶层消费行为比较 (% )

中产阶级 半中产阶级 商服业工人 产业工人 农民

购买衣服的场所

 品牌专卖店 3418 1115 81 7 111 9 01 9

 大商场 5814 2417 1413 181 5 51 4

 普通服装店 4013 5211 5214 511 3 311 2

 超市 1214 1310 1217 131 1 61 3

 街边摊点 216 1512 2213 201 2 261 6

 批发市场 918 1812 2515 121 6 91 3

 乡村集市 211 91 9 1117 191 8 471 0

外出吃饭的场所

 小吃店 1017 2013 2515 251 4 211 5

 快餐店 1210 1213 91 3 131 3 51 6

 大众餐馆 2912 1615 1211 81 3 21 7

 中档饭店 4318 1111 61 1 41 9 11 6

 高档饭店 717 11 5 01 3 01 1 01 1

通常的出行方式

 走路 2513 3717 4219 441 1 471 2

 乘公交 5715 4710 4414 441 4 451 6

 乘出租车 2012 51 0 21 8 21 5 11 8

 开 /坐公家汽车 618 21 5 21 4 01 6 01 9

 开 /坐私家车 1716 61 2 41 5 21 0 01 9

 骑自行车 /摩托车 2419 4718 4814 561 0 511 1

出行方式也反映了人们的消费行为模式, 在这一方面阶级 /阶层差异不那么突出。所有的阶

级 /阶层 ) ) ) 包括中产阶级, 选择最多出行方式几乎都是公共交通和走路。中产阶级选择 /乘出

租车0 和 /开 /坐私家车0 的比例远高于其他阶层, 大约五分之一的中产阶级经常乘出租车和开

/坐私家车, 而其他阶层选择 /骑自行车 /摩托车0 的比例大大高于中产阶级。

结   论

对家庭消费水平、消费结构、家用电器拥有状况、消费行为模式、住房及汽车消费等方面的
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阶级 /阶层比较, 可以发现中产阶级展现出与其他阶层不同的消费特征, 消费分层现象十分明显,

中产阶级的消费文化正在形成。不过, 虽然中产阶级在消费水平和消费行为偏好方面显示出明显

特征 ) ) ) 追求舒适、享受和有文化层次的生活方式以及对住房、汽车和其它中高档家庭耐用品的

强烈拥有欲望, 但注重感观和物质享受的消费偏好并未促使中产阶级走向超前消费和炫耀消费。

中产阶级家庭的收入与消费支出比例说明大多数中产家庭保持着适度的、可持续的或逐步提升的

消费水准。另外, 中产阶级家庭数额可观的经济结余表明他们具有极大的、可挖掘的消费潜力,

如何激发中产阶级的消费动力从而拉动内需是政府相关政策需要考虑的问题。
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