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摘 要 当前全球数字网络化的发展浪潮和历史背景下，“网都”型文化中心城市建设成为转变城市文
化发展方式、提升城市文化软实力的新的战略路径和城市设计愿景。城市发展的“网都”形态具有多元文化
范式，要根据不同城市的特点和文化基础，推进网络媒介城市( media city) 、网络文化产业高地、网络文化名
城、互联网总部基地、文化科技融合的创新引领中心、网络文化宜居之都、互联网枢纽城市等不同类型的“网
都”建设。不同的网都范型( paradigm) 关切到城市文化软实力的不同层面，存在着从硬文化实力向软文化实
力的渐变和过渡谱系; 既可以单独构建特色网络文化城市的核心性格与差异化竞争力，也可以综合构建城市

文化软实力的体系化架构。
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文化软实力已成为当前国家和地区综合实

力的重要构成，也越来越成为城市构建卓越的竞

争力和影响力的关键维度。许多国际性和区域
性的城市纷纷提出建设“文化城市”、“文化大都
市”、“文艺复兴城市”、“创意之都”等城市战略，
以增强“在文化资源要素流动过程中，所具有的
抗衡甚至超越现实的和潜在的竞争对手，以获取

持久的竞争优势，最终实现城市文化价值的能

力。”①当然，建设文化型城市、提升城市文化软
实力并非同质化的过程，而是涌现出许多充分淬

炼自身文化特色、文化竞争优秀的路径与范型，
例如设计之都、媒介城市、时尚之都、国际影都、
娱乐之城、历史文化名城等。随着互联网与网络
社会、网络文化的全球性强势崛起，网络成为城
市文化建设与城市文化软实力构建的一种新兴

文化资源、文化介质、文化动力，并使得城市文化
竞争力出现不同于“前网络”时代的新动向与新
范式。加强“网都”和网络文化城市的建设，深入

推进网络与城市文化的融合，通过网络文化提升

乃至重构城市文化竞争优势，成为网络信息时代

浪潮下重塑文化中心城市的重大机遇和转型诉

求。本研究明确提出和专题论述“网都”的概念
和范畴，要求突出“网都”建设在当前城市文化软
实力中的重要作用，并细化研究“网都”在构建城
市文化竞争力和软实力中的多元形态与范式。

一、网都及其文化向度

通过对全球和全国诸多城市实践的考察可

以发现，存在着一些互联网比较发达，在国家或

区域、国际层面上具有较为重要的网络控制力、
网络文化影响力的城市。这种新兴的网络城市
格局与原有的城市实力和地位格局并不完全吻

合，带来了城市文化竞争力、软实力的地理迁移
或格局变换，形成浮现中的“网都”城市样态及其
话语分化体系。本研究中所指的网都是“网络大
都市”、“网络之都”的城市范畴，指的是互联网比
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较发达并且在构建城市文化软实力中起着重要

作用的城市。城市文化软实力是城市的文化竞
争力、辐射力、影响力、感召力的综合表现，网都
具有的发达网络文化力，可以为其城市文化的生

产、创新、传播、发展等提供有力支撑。尤其是在
当前网络化、信息化的转型和发展大潮中，充分
发展具有高度竞争力的网络文化并使之成为城

市文化软实力重要维度的城市的出现，既是一种

要求，也是一种趋势和必然。
“网都”范式下的城市文化软实力构建有几
个重要理论内涵和诉求。一是强调具有超地域
性、虚拟空间性的网络文化与地域性、地方性的
城市的结合，凸显网络文化的“城市逻辑”。我国
当前的城市网络文化建设，较为普遍地表现出了

城市特质、地方特色不够自觉凸显的症候，具有
较为突出和鲜明的网络文化核心竞争力的“网
都”建设还未成为当前我国城市文化竞争和城市
文化设计中具有普遍意义的强命题。因此，在
“网都”的文化构建路径中，需要把网络从城市文
化应用向城市文化本体、从城市文化软实力组件
向城市文化软实力范式的转变和提升。二是强
调互联网资源向城市文化资源的转换及其文化

功能的挖掘和聚变。尽管西方学界从 20 世纪 90
年代以来，已经就互联网对城市形态和城市竞争

力的影响提出了“网络城市”( networked city) ②、
“信息城市”( information city) 、“信息港”( info －
port) 、“比特城市”( city of bits) 、“虚拟城市”( vir-
tual city) 等理论，但这些多是对城市的网络信息
维度、网络硬件维度而不是对其网络文化维度的
强调。因此，“网都”的形成和建设要充分强调城
市网络资源从文化硬实力向文化软实力的转变，

突出网络在形成城市文化竞争力和文化引领性

方面的战略性地位和功能。三是强调网络对城
市文化的内部功能向外部功能的视角转换。“网
都”建设要强调的是发挥网络对城市文化软实
力，城市文化软实力的逻辑起点是一个城市在城

市体系中的文化竞争力和文化影响力等外向型

和关系型文化指标，而不仅仅是通过网络对城市

内部信息方式的改造，网都的文化软实力建设要

落到对城市的文化中枢功能、文化纽带功能、文

化辐射功能、文化影响功能等的维度上，充分发
挥网络在世界城市文化体系和文化竞争格局中

的作用。
网都型城市是承载新型文化生产、文化表

现、文化传播、文化运作、文化发展的城市范式，
丰富着城市文化与文化城市建设发展的路径和

样态，也对网络城市学的发展和拓展提出新的理

论和现实诉求。网络型文化城市的多元构建，应
成为我国面对国际网络霸权和网络文化竞争、面
对日益激烈的城市文化竞争、构建特色文化城市
和特色城市竞争力的重要路径取向。当前，我国
从“网都”和网络的角度对城市文化软实力建设
的专门探讨还比较薄弱，如何充分利用城市网络

文化资源、挖掘城市网络文化特质、发挥城市网
络文化功能，以形塑和增强城市的文化竞争力与

文化软实力，在城市文化和城市发展的理论与实

践中都需要进一步深化。

二、城市文化发展方式与网都的文化范式

网络文化不只是城市文化的一个组件，而且

意味着网络时代的城市文化构成与发展方式的

转变契机，为城市文化软实力和城市竞争力的构

建带来新的发展愿景和文化范式。城市文化建
设对于网络文化的重视和应用，要提升到城市文

化发展方式、城市整体发展形态的战略新高度，
把网络与城市这两种文明形态进行深度性和未

来性的融合，探索在全球激烈文化竞争中“网络
文化城市”的文化软实力构建机制和城市文化战
略新愿景。网络时代的城市文化软实力构建，主
要表现出如下范型: ( 1 ) 网络媒介城市和网络传
播中心; ( 2) 网络文化产业高地; ( 3 ) 网络文化内
容高度繁荣的文化名城; ( 4 ) 互联网文化空间的
总部基地城市; ( 5 ) 文化科技融合的创新引领城
市; ( 6) 网络文化服务和环境高度发达的“文化宜
居”城市; ( 7) 处于网络信息体系核心节点地位的
互联网枢纽城市。
( 一) 网络主导的“媒介城市”( media city) 和

网络传播中心

诚如有研究者指出，“在信息化时代，文化的
传播能力已经成为文化软实力的决定性因
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素。”③对一个城市来说，媒介传播和媒介影响力
关系到城市话语的表达、城市形象的传导、城市
舆论的策源、城市文化的塑造等多个方面。同
时，在信息化的现代语境中，“仅仅依靠物质的资
源与地理条件是不够的，还必须开发相应的媒介

资源，这对于一个城市来说更是关键。”④ Stefan
Kratke等人对 284 个城市的媒介产业分布的研究
指出，存在一些全球性的媒介最为集聚的“全球
媒介城市”( global media city ) ，例如纽约、洛杉
矶、柏林、伦敦、巴黎等，媒介产业的发展与这些
城市的发展相辅相成。⑤“当今的政治经济中心，
同样也成为众多传播媒介的集聚地。从国际来
看，纽约、芝加哥、巴黎、伦敦等国际化大都市，其
传媒业也非常发达，不仅媒介林立，而且竞争激

烈。从国内来看，北京、上海、广州、南京、成都等
城市，随着都市化进程的加速，形成了几个突出

的媒介中心以及媒介产业集群……媒介在都市
中的集中意味着大都市文化生产功能的不可取

代性，也是都市文化区别于乡村文化的显著标

志。”⑥网络“第四媒介”拥有不同于书报、广播、
电视等传统媒介的强大传播能量和渗透力，成为

许多公共舆论、社会事件、群体意见的重要策源
地和放大器。如党东耀等所述，“网络媒体是不
同于传统媒体的全新的传播媒介，拥有自己独特

的传播结构和传播特点，这些特点决定了网络传

播具有传统的大众媒体所不能具备的‘乘数效
应’。”⑦从城市的“话语间性”而言，网络媒介关
系到信息网络化时代城市的“可见度”及其匮乏
所带来的“信息黑洞”城市问题。网络媒介也体
现出对其他各种媒介强大的融合性与整合效能，

在媒介融合( media convergence) 和全媒体( omni-
media) 背景下，城市媒介文化体现出数字化、网
络化的强力趋势，使得网络媒介甚至成为一种

“媒介的媒介”。卡斯泰尔等人所谓的“媒介城
市”( media city) 和 Kratke、Taylor 等人所谓的“全
球媒介城市”要顺应和尊重网络化的发展要求，
使媒介城市和城市媒介在很大程度上体现出网

络媒介的融合创新和引领驱动，这对城市的文化

传播和媒介产业也提出更高、更新的发展要求。

( 二) 网络文化产业高地

大力发展文化创意产业已经成为许多国家和

重要城市的重要战略，对于地区的经济竞争力以及

文化影响力都有着至关重要的作用。伦敦、纽约、
洛杉矶、首尔、新加坡等文化产业发达城市无不表
现出高度发达的、具有显著竞争优势的文化产业集
群。“对于一座城市而言，文化软实力在外部更多
地体现为其文化产业发展的状况与水平，这直接影

响到城市文化的对外影响力和辐射力，是城市文化

软实力最为直接和最为突出的体现。”⑧随着网络
技术和网络文化的兴起，文化产业的发展也表现出

新的特点。“网络文化生产方式的形成与发展，正
在成为未来社会生产方式的重要部分，并对文化发

展产生重要影响; 该生产方式的表现是: 生产主体

使用的劳动工具从物品形态向电子形态转变，劳动

对象由实物变为虚拟，人和自然空间的关系变为了

人和数字空间的关系，生产力占有的劳动资料从实

物变为了电子网络。”⑨网络化、信息化、数字化的
文化产业成为文化经济的新兴形态和载体，并且为

文化产业的升级和创新提供持续的驱动力。“信
息技术极大地推进了文化产业的发展”⑩，就许多
拥有发达文化产业的文化城市、知识城市、科技城
市而言，与网络新技术、网络新载体相关的文化产
业往往增长快、规模大，蕴涵着强大的产业增长推
动力，推动着城市经济和产业发展方式的不断转型

与升级。网络文化产业已成为我国城市文化经济
的重要增长因，北京、上海等发达地区的网络文化
产业近几年来都有高于广告会展、广播电影电视等
其他重要文化创意产业的迅猛增长，网络文化服务

业都已达到年增加值逾百亿元的规模，形成了北京

数字娱乐产业示范基地、国家数字出版基地、中国
网络视听产业基地等具有显著集聚效能的网络文

化产业区。就行业与产品类型而言，网络也广泛地
渗透和扩展到网络广告、网络视频、网络音乐、网络
出版、网络演出等文化产业，与多种文化产业传统
门类保持密切的关联和融合。网络文化创意产业
成为具有显著文化经济贡献和文化引领作用的

“关键产业”( key industry ) 和新战略“增长极”
( growth pole) ，塑造网络文化产业高地成为城市提
升文化实力的有力路径。
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( 三) 网络文化内容高度繁荣的文化名城

在激烈的地区综合竞争中，城市所生产和输

出的文化内容关系到城市的文化繁荣度、文化品
质，这不仅是对文化的工业化生产，也关系到城

市的文化原创力和文化魅力。衡量一个国家或
地区的文化软实力的重要标杆是它是否拥有强

大原创力、生命力、吸引力、感召力的文化内容，
并进而产生约瑟夫·奈对“软力量”( soft power)
所界定的“通过吸引而非强迫或收买的手段来达
到所愿的能力”瑏瑡。网络文化不仅是一种重要的
媒介形态或产业形态，也是重要的文化内容承

载，催生着新型的网络文化作品、网络文化符号、
网络文化内涵的创造，是文化体验、文化审美、文
化价值等生成、接受的重要场域。例如网络音
乐、网络影视节目、网络文学、网络平面艺术等都
已经成为文化形式创新与文化内容创新的重要

土壤，出现大量优秀的网络原创作品和文化成

果。数字内容中心城市不同于数字内容产业集
聚城市之处在于，后者强调网络文化的产业形

态、生产特征及其经济意义，而前者强调文化的
内容及其文化价值维度。韩国在其“文化立国”
的战略中，强调通过数字网络化的文化载体对其

文化的输出和文化价值的塑造; 日本拥有发达的

数字和网络内容产业，在《e － Japan 战略Ⅱ》等战
略设计中把数字内容作为文化创意产业的战略

重点和优先领域，指出要加深世界对日本文化的

理解。“新的数字内容产业是一个大都市区主导
的现象”瑏瑢，发达的数字内容( digital content) 和网
络内容也成为许多大都市的重要文化目标。我
国上百个城市的文化战略规划中，为顺应全球网

络化、信息化的文化潮流，都从不同的程度、不同
的方面对数字技术、数字文化、数字艺术予以了
重视，但是还缺乏明确地把它上升为一种具有理

论代表性的城市性格和城市范型的高度。对此，
有研究者提出建设“国家数字文化都市”的构想，
强调了建设中国数字文化艺术生产、“数字文
化”、“数字艺术”传播中心的可能性与现实性，要
求发挥以“数字文化都市”为特色的城市的世界
性、人文性、引领性等多种功能，产生对优秀文化
的聚集、辐射效应。瑏瑣需要强调，当前中国城市应

当抓住网络文化时代的机遇，挖掘自身文化底蕴

和文化创造力，通过繁荣网络文化艺术的生产与

创作推动网络文化名城建设，打造具有国家代表

性和世界特色性的新型文化内容中心城市。
( 四) 互联网文化空间的总部基地城市

互联网文化似乎具有无远弗届的超地域性

或 Cairncross等指出的“距离的消失”等特征。但
是需要指出，在这种传播技术前提下，互联网文

化空间的运行及其控制并非去地理化，而是有其

本体性的“地方逻辑”瑏瑤，地方性的城市空间依然
可以通过虚拟性的网络文化空间实施城市的文

化控制力。其中，互联网“总部基地”城市是现代
城市体现网络文化竞争力、取得网络文化软实力
的重要城市范型之一。总部基地城市概念来自
经济学中的“总部经济”范畴，总部经济是指某区
域由于其特有的优势资源、优势政策、优势区位
等吸引企业总部集群布局，形成总部集聚效应的

一种现象。在信息社会和网络时代，总部基地城
市也表现出对卡斯泰尔所谓的“流空间”( space
of flows) 的组织和再造。互联网企业的生产、运
作、传输、管理等呈现出较为典型的“总部基地城
市”的分布模式和特征，在网络设施和技术基础、
网络人才与资本环境、网络政策与服务条件等具
有比较优势的城市，往往会出现互联网总部的聚

集，导致超城市化、超地域化延伸的互联网空间
实际上由少数具有强大控制力的总部网络城市

所统摄。例如北京集中了中国大部分知名门户
网站、新闻网站、专业网站的总部，对我国的互联
网文化和网络文化空间的实际运行具有核心性

的潜在控制力，体现了网都在互联网总部城市维

度的典型特征。互联网总部城市作为互联网空
间的大脑与心脏，维持与承担着其他城市难以承

担的网络空间中信息流、技术流、资本流、工作
流、商流、物流等的驱动与流向，以网站运营中
心、网络信息流中心、网络物流和商流中心、网络
资本中心、网络人才汇集中心等形态机制产生作
用，对其他城市和其他地区的网络文化服务、网
络文化信息、网络文化生产、网络文化传播、网络
文化消费等具有统筹配置性。推动互联网总部
基地城市建设，是城市发挥网络功能、增强网络
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文化控制力和竞争力的有力范式。
( 五) 网络文化科技融合的创新引领城市

文化与科技的融合发展是当前文化发展的

新趋势，也是我国文化发展的战略更新。创新型
国家和创新型城市的建设，离不开文化创新与科

技创新的“双轮融合”、“双轮驱动”。北京等城市
在新近的文化战略部署中，纷纷把文化科技融合

发展作为提升城市文化软实力的重要工程。网
络作为文化与技术的典型结合和高端形态，既具

有信息技术、数字技术的最新高科技载体，也是
重要的文化产业领域、文化产品形态、文化精神
承载，为文化科技融合发展、创新发展确立了良
好抓手和牵引动力。当前方兴未艾的网络创新
发展大潮中，网络科技和网络文化都仍在保持高

速的、充满活力的更新，其科技性与文化性都显
著地超出其他文化载体和文化形态。更为重要
的是，网络科技的创新和发展也往往意味着网络

文化的创新和发展，为其提供充分的文化技术准

备和基础，例如无线互联网技术催生的移动文

化、网络多媒体技术催生的网络音视频文化和网
络娱乐文化、网络模拟技术催生的虚拟现实文
化。城市通过发展数字网络等文化科技含量较
高的新兴产业和新兴文化、新兴科技，打造不同
于传统文化城市的文化科技融合型城市，从而在

既有的城市文化竞争格局中通过开发新资源、塑
造新特色，打造独特的城市文化竞争优势。文化
科技融合型城市填补了文化型城市科技含量不

足和科技型城市文化底蕴欠缺之间的鸿沟，强调

创新型城市、知识型城市等的文化表达和文化特
征。网络文化科技融合发展的城市是数字化城
市、科技城市和创新城市、文化城市的合成，它不
仅把网络文化、数字文化作为一种先进的技术手
段，也强调城市科技因子与城市文化精神、城市
人文风骨的融结与调和。网络文化发展中科技
与文化的协调、融合不仅是对网络文化本身的要
求，也是强调和突出网络文化实力的城市要求。
城市的网络技术“硬实力”及其科技创新能力、知
识引领能力，为其不断引领文化载体的创新、文
化形态的创新、文化表达的创新、文化生产方式
的创新奠定良好基础，为城市在文化与科技融合

发展的大潮中抢占文化竞争力的新型制高点。
( 六) 网络文化服务和文化环境高度发达的

“文化宜居”的城市
随着社会发展的“后工业”转向以及各种城

市“现代病”的累积，“宜居城市”的建设日益引起
普遍认可和关注。宜居城市不仅包括各种城市
布局、自然环境、市政设施、社会事业体系的宜
居，还包括信息环境的便利、丰富和迅捷，尤其应
包括城市文化服务、城市文化氛围、城市文化软
环境的宜居，从而形成“文化宜居之都”瑏瑥的城市
尺度。一个拥有强大城市文化软实力的城市，不
仅应当具有强大的文化传播力、文化生产力、文化
资源力、文化创新力、文化话语权，还应拥有完善的
文化服务力，以通过城市公共文化场域和城市文化

服务水平营造对文化人才、文化群体和文化企业富
于吸引力的文化磁场。网络信息技术的崛起为城
市文化服务和文化信息环境的改善提供了新的技

术手段和文化渠道、文化方式，为城市公众对文化
的获取、分享、交流、互动提供着更为优化的公共
性、丰富性、便利性。许多城市都把网络文化服务
和网络文化环境的建设作为提升城市文化基础保

障、文化公共服务的重要方面。近年来，随着信息
城市、智慧城市、无线城市建设的普遍开展，以及各
种数字文化服务工程的实施，城市的网络文化环境

竞争更加激烈也更加高端。新加坡在 2006 年启动
“智慧国家 2015”计划。我国北京、上海、南京等
地在城市网络文化宜居性的建设方面也积极探

索和尝试，无线城市等未来城市( city of the fu-
ture) 的建设已初现端倪。同时，图书和数字书刊
资源的网络公共化、博物馆等文化设施的在线化
和模拟化、各种文化信息共享资源的拓展、城市
文化服务渠道和终端的延展等，都不断促进着现

代“网络新都”( cyber city) 文化环境的质变和跨
越发展，为城市的文化流通、文化分配、文化积
累、文化再生产提供着有利条件和保障。网络主
导的文化服务城市和文化宜居之都不仅是当代

城市竞争所必须适应的时代要求，也是推动城市

文化生产力的重要基础。
( 七) 互联网枢纽城市

在城市竞争体系中，随着互联网的发展，出
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现了一种新型的“网络城市”( networked city) 或
“互联网城市”( internet city) ，并对原有的全球城
市格局带来了冲击。这些城市处于网络传输体
系的核心节点或“因特网交换中心”( IEC) 、“网
络港”的地位。“如果说工业时代的交通基础设
施网络造就了已有的城市体系格局，那么信息时

代的信息基础设施以及由此产生的网络空间可

能产生新的城市分布格局，至少在基于信息网络

的城市等级体系上已经有所不同……只有融入
世界信息网络才能得到发展，脱离意味着死

亡。”瑏瑦现有城市实力与其网络信息等级并不一
定正相关，例如新的通讯枢纽如旧金山、法兰克
福和香港等正从纽约、伦敦、东京等传统的“世界
城市”( world city) 的阴影中浮现出来瑏瑧，而“相比
较于人口规模来说，有另外一些城市则成为美国

的信息‘黑洞’，如底特律和费城等”瑏瑨。网络的
应用一定程度上克服着城市地理以及规模、经济
等的限制，带来新兴的互联网枢纽城市的崛起，

并对网络话语的控制、分配、重组提供新的权力
空间。网络信息时代的“权力正在从‘拥有雄厚
的资本’转向‘拥有丰富的信息’”瑏瑩，互联网城市
拥有网络空间中更为显著的话语表达权，产生

“带宽殖民主义”( Bandwidth Colonialism) 瑐瑠的文
化权力现象。“信息流是城际影响力的重要方面，
世界关键网络节点对信息流有很强的控制。”瑐瑡而
信息中枢的控制力可以成为数字帝国主义的转换

前提，“如果一个国家控制了信息流，就如同在另
外一个不同的时代控制了海洋一样。”瑐瑢网络信息
枢纽城市通过其网络文化生态位的优势和对文化

信息过程的服务、管理、集聚、生产等能力的利用和
发展，塑造新的文化地理和文化群落，构造网络话

语世界中的隐性节点和隐性力场，对国家和地区的

文化安全、文化控制力、文化主动权以至文化战略
格局提供重要潜在架构力量。

三、结语:“网都”谱系与城市文化软实力

网络时代的来临为城市文化建设和城市文

化软实力打造提出了新的诉求，要求城市充分挖

掘和发挥网络文化的功能和作用，尤其要突出网

络文化对于城市文化发展的转型意义，强调网络

与城市的多维度结合带来的“网都”多元文化城
市类型，及其对当前和未来城市文化竞争力范式

的意义。通过“网都”的战略设计和建设，可以为
城市文化软实力的构建提供新的路径模式和城

市愿景。本研究对我国以及全球范围内的网络
型城市进行初步的考察和梳理，强调当前浮现中

的“网都”城市形态对于城市文化软实力构建的
重要意义，并提出通过网络文化实力建设以提升

城市文化软实力的若干种主要的“网都”范型，它
们塑造着不同“网络城市”的不同文化特色、性格
和差异化文化竞争力。
与不同城市特征相关的“网都”类型关系到

城市文化软实力的不同层面。网络媒介城市关
系到城市的文化传播力，网络文化产业集聚高地

关系到城市的文化生产力，网络文化内容城市关

系到城市的文化创造力，互联网总部基地城市关

系到城市在网络文化空间中的文化控制力，文化

科技融合的网络城市关系到城市的文化创新力

和文化引领力，网络“文化宜居之都”关系到城市
的文化服务力和文化环境吸引力，互联网枢纽城

市关系到城市的信息文化“软权力”以及对于文
化安全、文化话语权的保障力等。不同的“网都”
文化范式具有一定的相互独立性，它们可以单独

构建特色网络文化城市的核心性格与差异化竞

争力，也可以综合性地共同构建城市文化软实力

的体系化架构。对于文化发展特点不同的城市，
可以采取不同的“网都”战略选择与策略设计。
网络是文化硬基础和文化软实力的结合，既

是一种文化技术、文化手段、文化设施与文化条
件，也是生长于文化硬基础的文化媒介、文化形
式、文化样态与文化内容。本研究所述的“网都”
的城市文化竞争力范式，存在着从硬文化实力向

软文化实力渐变的层级和差异。互联网枢纽城
市强调城市间文化关系和文化格局的底层网络

架构，网络文化宜居城市强调城市环境的文化硬

基础，网络文化科技城市强调网络作为典型的和

重要的文化科技结合体所产生的城市综合竞争

效应，网络总部基地城市强调对于网络文化空间

的中枢控制力及其所形塑的数字时代城市文化

区位优势，网络文化产业高地强调网络就其产业
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性乃至“文化工业”意义上的文化生产对于城市
文化的提升作用，网络媒介城市强调网络作为文

化传播方式与传播渠道的城市意义，网络文化内

容的中心城市真正切入城市网络文化直接的文

化内容、文化内涵、文化品质。这些类型体现着
由文化底层基础向文化上层建筑逐步提升的不

同层面，它们建构着城市文化软实力的网络类型

学谱系。
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Paradigms of Internet City and
the Construction of Urban Cultural Soft Power

Xu Xiang

Abstract: Internet city is a new strategic path and vision to change the pattern of urban devel-
opment and promote urban cultural soft power in globally current wave of networking and digitali-
zing． Internet city has multiply cultural paradigm，including Internet media city，center of Internet
cultural industry，city with prosper digital culture，headquarters of cyber space，innovative and
leading city of digital cultural science and technology，culturally liveable city by network，net-
worked city． Different paradigm of Internet city is connected with different dimensions of urban cul-
tural soft power，and gradually changes from hard cultural power to soft cultural power． They can ei-
ther independently construct urban characteristic and specific competitive power，or synthetically
construct the system of urban cultural soft power．

Key words: Internet city; internet communication; cultural soft power; urban culture; media
city; urban competitiveness
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