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内容摘要 : 借鉴 经 济 学 中 的
“

消 费 外 部 性
”

理论 , 试 图 把舒适 物 系 统 、 集体 消 费 品 与 资本 联 系 起 


来 。 为 此 , 文 章 剖 析 了 经 济 学何 以 未 能 把集体 消 费 品 当 作是 资本 的 原 因 。 原 因 之 一

在 于从私 人产 


权观 出 发 , 消 费 所 导 致 的 正 外 部 性流 失 到 所有 人之 外 了 。 为 了 解 决消 费 的 正 外 部 性 的
“

流 失
”

问 


题 , 有必 要用 社 会产权观替换私人 产权观 。 从 社会产 权观 的 角 度 看 ,

一

个地 方在 集体 消 费 上 的 投 


入
, 带 来 了 经 济 增值 和社会增 益 。 这种 集体 消 费 ( 舒适 物 系 统 ) 上 的 财政 支 出

, 就不 仅仅是一

种 


福 利 支 出 , 而 且 同 时 是 一

种投 资 活 动 。 这 些 集体 消 费 品 ( 舒 适物 系 统 ) 也 因 此 是
一

种 资本 。 但 它 


不 是传 统 的 生 产 型 资本 , 而是
一

种 消 费 型 资本  ̂


关 键 词 : 舒 适物
; 集体 消费 ; 消 费 型 资 本 ;

社会产 权
;
产 业 升 级 


中图分类号 : C 9 1 9 文献标识码 : A  文章编号 :
1 0 0 0 - 2 8 0 4

(

2 0 1 4
)

0 1 - 0 0 0 1 - 0 7 


在我们 的 日 常理解中 ,

“

消 费
”
一词仅跟市场发 中 的

“

消 费的外部性”

视角 为 我们突破
“纯耗费性

” 的 


生关系 , 它代表着消费者通过购买的方式来获取消	消 费观
、 从而把 消 费或消 费品与资本联系起来 , 提 


费品 以 满足需求的活动 。 与此相对应 ,

“

消 费品
“

指 供了
一个突破 口 。 


的是那些必须从市场购买而获得 的用于满足 消费	但是 , 在消 费研究的 文献中 , 学者们更关注的是 


者需求 的终 端消 费 品 ( 包括物质 产 品 、 精 神 产品 消费 的负外部性 ( 如 : 对环境与生态造成负 面后果 ) 。 


和 服务 ) 。 消 费品既 可以 是一次性耗费的产品 , 也 关于消 费的正外部性 , 虽然不乏论述 , 但这些论述大 


可 以是耐用消 费 品 。 的确 , 如果从
“纯耗费性

"

的角 都集中在
“

消 费为生产经营者提供了需求市场
”

、

“

消 


度来理解
“

消费
”

或
“

消 费品
”

, 那么 ,

“

消 费
”

或
“

消 费 费成为拉动国 民经济增长的动力
”

等观点上。 关于消 


品
”

与
“

资本
”

之间显得风马牛不相及。	费 的其他的正外部性 , 则较少有人论及 。 


然而
, 从

“纯耗费性
”

的 角度来 理解消费 或消 费	本 文的 目 的 , 就 是从更广 的视野 , 来探讨消 费 


品
, 是有局限性的 。 姑且不论住房 、 收藏 ( 古董与名 或消 费品 的正外部性 , 进而把消费或消费品 同资本 


人字画等 ) 、 珠宝等等这
一

类既具有消费性质又具有 联系起来 。 长久 以来 ,
阻碍人们把消费品看作是一 


投资性质的消 费品能够成为增值的 资本 , 就是那些 种资本的 因 素 , 在于人们往往把消 费看作是个体消 


不具有投资性质和增值功能的 消费品
,
也都是具有 费 。 但消费不仅包括个体消费 ,

而且也包括集体消 


外部性的 ( 包括正外部性和负外部性 ) 。 消费 的外部 费 。 而 集体消 费的外部性与个体消 费的正外部性的 


性的存在 , 意味着我们对消 费或消 费品 的分析 ,
不 根源

, 存在明显 的差异 。 个体消费 是个体与市场进 


能仅仅停 留 在消费 过程本身 , 或消 费品本身 “

被损 行交换 , 购 买市场所供应的产品 , 把这些产品私人 


耗
”

、

" 被耗费 ”
、

"

被使用
”

, 而且必须延伸到消 费的	化 , 并进人排他性的私人使用过程 , 在此基础上 , 个 


外部性问题上 。 消费活动不但具有满足个体需要 的 体消费带来外部性。 而集体消费则 主要是通过公共 


功能 , 而且也对社会 系统具有某种产出 功能 。 很显 财政来供给的 ( 市场也参与集体消费 品的供给 ) 。 它 


然 , 消费 的外部性的存在 , 意味着把消费或消 费品 虽然不能避免排斥 性 , 但在大部分情况下
, 集体消 费 


看作是纯耗费性的活动或产品 , 是片面的 。 经济学	品在很大 的程度上是包容性 的 。 原则上 , 居 民对许 
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多集体消 费品具有平等的摄取权和使用权 ( 如 : 地 适物之间的相关性达成了
一致^ 1 7

。 即便是先有经 


铁等公共交通 ) 。 这种集体性的摄取权和使用权 , 是 济发展
,
后有舒适物 的建设 ,

这些后建的舒适物 也 


个体消费所不具备的 。 它也是集体消 费的正 外部性 在 随后 的过程中 构成促进经济进
一步发展的积极因 


不同于个体消费的正外部性的关键因 素之一

。	素 。 如 果说 , 舒适物在是否促进经济发展的问题上 


从受益者的 角度看 , 集 体消 费的正 外部性和个 尚 有争 论 , 那么
, 舒适物 在促进产业结构 升级 , 或 


体消 费 的正 外部性也明 显存在不同 。 从个体消 费	促进高新技术产业方面的作用 , 成为显而易见的事 


的 角 度看 ,
我 们 往往不把消 费 者 的 消 费品 当 作资 实 


本 ( 如 : 食品或服装 ) ( 尽管它 可以 转换成消费者 的	所谓舒适物 , 就是使人感到 舒心愉悦的环境 、 事 


符号资本 ) 。 之所以 如此
,
是 因 为 消费 品的使用通 常 物 、 事 件 、

设施 、 行为或服务 。 相反
, 那些使人感到 


没有 给其个体拥有者带来经济增值 ( 住房 、 收藏等 不舒适 、
厌恶 、 难受或痛苦的环境 、 事物 、 事件 、 设 


兼投资性质的产品除外 ) 。 但是
, 从集体消费 的角度 施或行为 , 就是反舒适物 。 介于二者中 间的则 是中 


看 , 集体消 费 品的供给或 获取 , 为集体消 费 品的所 性物 ,
既不令人感到难受 ,

也不 带来舒适感 。 可 以 


在地 ( 如 : 城市 ) 带来额外的经济产出 和财富增值 。 说 , 从人的感觉或生活 体验的 角度看 , 所有的东西 


很显然
, 本文之所以认为集体消 费或集 体消费	都可 以 归人到这三个范畴中 : 舒适物 、

反舒适物和 


品是一

种资本 , 是因为 ,

一方面 , 资本的拥有者不是 中性物 。 


个体 , 而是集体 、 城市 ,
甚至 国家 ;

另
一

方面
, 集体	在舒适物 和反舒适物的划 分上

,
既存在 普适标 


消费所带来的正外部性的享受者 , 不仅仅是个体 , 而 准
,
也存在相对标准 。 就前者来说 , 有些东西会使所 


且主要是集体 、 城市 ( 地方 ) 或国家 。 从这种宏观的 有的人都感 到舒适 ( 如
:
宜人的气温 、 清新的空 气 、 


视野看 , 集体消费 品的供给和 使用 , 就不再是纯耗 ,

美丽的风景等 ) ,
而有些东西会让所有的人感到不舒 


费性的事情 , 而同时是
一种 具有经济 和社会产出 的 服或难受 ( 如 : 恶臭 、 溃烂的脓包 、 腐败 的尸 体 、 垃 


活动 。 在这个意义上
, 集体消费品就是

一

种资本 ,

一

圾处理场等 ) 。 就后者来说 , 舒适物与反 舒适物的划 


种可 以为
一

个城市或地方带来经济增长和社会系统 分标准具有文化的相对性 。 例如 , 就江浙一带的居 


升级的资本 。 这种资本就是集体消 费资本 。	民来说 , 臭豆腐是舒适物 , 但是对许多其他地方 的 


那么
, 集体消 费品是如何为

一

个地方带来经济 居 民来说 ,
它是反舒适物或 中性物 。 对不少中 国人 


和社会产出 , 从而变 成一个城市或地方的消 费型 资 来说 ,
吃 狗肉 是一

种带来舒适感的行为 , 但对于西 


本的 呢? 它成为资本的条件和途径是怎么样的呢? 这 方人来说 , 则是
一

种令人厌恶的行为 。 不过 , 就
一个 


正是本文 所要 回答 的问题 。 本文共分三个部分 :
1 ) 具有相 同的 文化传统的共同 体来说 , 舒适物 与反舒 


文章借鉴西方 的舒适物理论
, 把城市舒适物 看作是 适物的划分 , 则具有较大 的普遍性。 除 了 文化的相 


一种集体消费品 。 2 ) 文章分析城市舒适物为城市或 对性 , 舒适物与反舒适 物 的划分还 存在阶层标准的 


地方带来经济与社会产出 的运行机制 。 3 ) 文章从社 不同 。 不同 的阶层具有不同的经济资本和 文化资本 , 


会产权观的角度出发 , 厘清 围绕
“

集体消费品何以 能 形成不同 的 品 味和 体验性标准 丨

7
丨

, 因 此 , 各 自 对同 


够成为消费型资本
"
问题上所面临的理论问题 。 本文 一事物是否令人舒适 的评价也不同 。 例如 , 对于许 


属于 理论分析性文章 ,
基于 田野调查的经验性研究 多 白领或中产阶级的成员来说 ,

咖啡是一种舒适物 , 


将随后展开 。	但是对于许 多农民 或体力 劳动 者来说 ,
喝咖啡如 同 


喝 中药 , 是
一

种导致身体不舒适的行为 。 


一

、 城市舒适物作为集体消费品	为 了 有效区分不同阶层和群体在舒适物体验的 


评价上的不同 , 有必要对舒适物进行分类 。 不 同 的学 


要理解何 以 集体消费品是一种资本 ,
可 以从舒 者按照不 同的标准对舒适物进行分类。 例如 ,

C l a r k 


适物理论着手 。 舒适物理论揭示了 消 费 品转换为资 把西方城市舒适物 分成以下 四个类型 :
1 ) 自 然 与物 


本的运行机制 。 从 2 0 世纪九十年代以 来 ,
西 方的区 质舒适物 ;

2 ) 人造舒适物 ;

3 ) 社会经济构成和多样 


域经济学 、 城市经济学 、 经济地理学等领域的学者 性
;

4 ) 居民 的价值观和态度 [
2

1
1 Q 3

" 1 4 Q
。 G l a e s e i

? 等 则 


越来越关注经济发展与舒适物的关系 [

1 4
】

。 尽管在有 把城市舒适物 做了 另外
一

种分类 : 第一类 , 商业性 


关究竟是经济发展导致舒适物的供给 , 还是舒适物	的生 活服务 与消费 品供应
; 第二类 , 自 然与人造物 


的供给促进了 经济发展 的 问题上存在 着类似于
“

先 质环境的感觉效应
; 第 三类 , 公共产品

; 第四类 , 交 


有鸡还是先有蛋
” 的争论 , 学者 们就经济发 展与舒 通便利 和速度 I

3
】

1 7 7 - 1 8 3
。 结合中 国 的实 际 , 有 必要把 
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朋友和人际交往圃 也包括进来 。 与此同 时 ,

一些制	化 、 城市化与 工业化过程的负 面影 响加 以 限制 ,
这 


度性因素也应归人舒适物 ( 如
:
政府办事效率 、 办事 些过程往往会造成对 自 然舒适物的破坏 。 为 了保护 


作风和公正度 、 市 民权利 的包容度 ) 。 因 此 , 对中 国	自 然舒适物 , 使其免遭市场化 、 城市化和工业化 的 


人而 言 , 舒适物包括 : 第一类 : 自 然环境舒适物 ( 气 破坏
, 就必须在公共财政上 加以投人 ,

设立相关机 


候 、 气温 、 地形地貌 、 区位 )
;
第二类 : 人造环境舒适 构 , 使其行使对 自 然舒适物 ( 如 : 空气质量 、 水体质 


物 ( 建筑环境的特色 、 布局与外观 、
绿地与树木覆盖 量 、 森林与绿地 、 珍稀植物与 动物 等 ) 的保护功能 。 


率 、 雕塑
、 自 行车道 等 )

;
第三类 : 商业与生活舒适 在 这个 意义上 , 自 然舒适物得以 保护下来 ,

是公共 


物 ( 生活服务的配套供应 、 消费 品供应 的丰富度 、 多 财政投人的结果 。 因 此 , 这种被保护的 自 然舒适物 , 


样性与便捷度 , 消费品价格
,
住房价格 )

; 第四类 : 公 在一定程度上就是一种公共物品或集体消 费品 。 既 


共物品舒适物 ( 医疗 、 教育 、 住房保障 、 公交服务 、 然 自 然舒适物都可以 是公共物品 , 那么 , 城市建筑 


公园 、 博物馆 、 政府办事效率与办事作风以 及政府 环境 、
基础设施 、 公共福利性 的医疗 、 卫生 、 清洁 、 


公正度和清廉度 )
;
第五类 : 基础设施舒适物 ( 交通 交通服务 、 教育 、 治安等 等舒适物 ,

就更是公共物品 


基础设施的 发达
、 配套 、 便捷与 出行速度 , 停车场 或集体消费品 。 


地
, 自 来水 , 管道煤气 ,

电力供应与价格 )
; 第六类 :	商业性 的生 活服务 与 消 费品 供应也属 于 舒适 


社会舒适物 ( 居 民素质与态度 、 是否排外 、 私人朋友 物 。 尽管其供应 主体是市场 , 但这 一类舒适物也在 


圈
、 普通话普及程度 、 社会治安等 ) 。	

一

定程度上属于公共物品或集体消费品
, 理由 如 下 : 


不可否认 , 由于人具有适应能力 , 那些一开始让 第一

, 城市商业性的生活设施与消费 品 的供应 , 在一 


人感到不舒适的东西 , 会逐渐因 为人的调适而逐渐 定程度 上涉及公共物 品
, 如 : 城市规划 决定 了商业 


变成中性物 , 其中有些甚至变成舒适物 。 例如 , 髙原 网点 的布 局 ; 政府为市场提供信息 ( 公共物品 ) , 使 


反应是一

种不舒适 的人体反应 , 但随着人们适应了	得市场行为获得 了决策所需的数据和参考依据 ; 政 


高原生活 ,

一些人回 到低海拔地区反 而产生 了不适	府依法 对市场行为 进行监督 , 维持市场秩序 , 而市 


反应 。 于是
, 对这些人来说 , 髙海拔从反舒适物变成 场秩序 也属 于公共物 品 。 第二

, 城市商业性 的生活 


了舒适物 。 但是 , 如果存在选择 , 人们宁愿选择一开 设施与消费 品供应 , 对消 费者不具有排斥 性 , 具有 


始让他们感到舒适 的东 西
, 而不是去强迫 自 己适应 广泛的可进人性 , 在这个意义上 , 它具有公共性 , 并 


令人感到不舒适的东西 。	可 以 看作是
“

准公共物品
”

。 


通 常 , 就
一

个地方来说 , 并不 总是只存在一种	很显然 , 作为一种公共物品或集体消 费品 , 城市 


舒适物 ,
也并不总是 只存在舒适物或只存在 反舒适 舒适物具有 比较广泛的可进人性和非排他性 。 对于 


物 。 因 此 , 决定一个人是否选择一个地方作为定居 居住在城市里的居民来说 ,
这种集体消费 品是一种 


点 , 并 不能只根据单
一 的舒适物 ,

而是要根据舒适 公共福利 ,

一种无形资产 ,

一种 隐性收人 , 并在一定 


物的总和或舒适物系统 ( 包括各种类型 的舒适物 ) ,
条 件下促进 自 己 的 财富增长 ( 如 :

地铁 口 和优质学 


以及舒适物与反舒适物 的 比例 。 既然一

个地方往往 校 导致附近的房产升值 ) 。 可见 , 要评判消费生活质 


同时存在舒适物和反舒适物 , 那么 , 人们在地方的 量 , 不但要看居民 的私人消费水平 ,
而且要看其集 


选择上 ,
就面临在舒适物 和反舒适物中 进行权衡选 体消费水 平 , 而舒适物指数是衡量集体消费质量的 


择的问题。
一旦人们选择了某个地方作为定居地点 ,

关键指标 。 人们 迁移到某个城市生 活
,
不但是因 为 


就意味着这个地方有足 够吸 引 人们的舒适物 , 并且 这个城市提供了工作机会 , 而且也是因 为这个城市 


这些舒适物对人们 显得如此重要
,
以致可 以 让人接 提供了更好的舒适物或集体消 费品 。 


受本地无法避免的反舒适物 , 并在 随后享受舒适物 


的过程 中 , 也通过 自 我调适来适应那些反舒适物 , 从	二 、 舒适物系统作为集体消费资本 

而 让反舒适物变成 中性物 , 甚至在某些情况下变成 


舒适物 。	为什么 说舒适物 系统 ( 集体 消费 品 ) 是城市的 


城市舒适物是一种公共物 品 或集体消费 品 。 或 一种资本呢 ? 在全球化的 今天 , 城市与城市之间 的 


许有人会说 , 自 然舒适物是大 自 然 的恩惠 , 与人类 竞争变得越来越激烈 。 之所以 如此
,
是 因 为全球化 


无关 。 例 如 , 宜人的气候 、 优越的地理位置
、 秀丽的 促进了 资源在全球 的流动 。 这些资源包括 : 资金 、 技 


风景 、 丰富的植物与动物种类 , 等等 , 都是大 自 然的 术 、 公司
、
人力资源 、 旅游者与 消费者 。 如何争取或 


窠賦 。 但是
, 在现代化的背景下

, 如果人类不对市场 获 取这些具有 流动性特征 的资 源
, 构成各个城市 的 


j 
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一

大挑战 。
一个城市越是能吸引 这些外来的资源来 统越健全和发达的地方 , 髙端人才就越多 , 后者反过 


到本地
, 就越是能 促进本地经济的发展 。 而舒适物 来吸 引 高新科技企业在当地的落户 。 在这里

, 舒适 


系统 , 就是城市提高其获取这些资源的竞争力或竞 物系统的作用 在于 吸引 高科技人力资本的移人 , 从 


争优势的重要条件之一

。 在这个意义上 , 舒适物系 而间接地吸 引 了 高新技术公司 的移入 。 可见 , 城市 


统就不纯粹是
一

种 消费品
,
而且同时是一种投资品

, 舒适物系统具有提升本地高新科技产业所占 比重 、 


一种为本地经济发展 带来 回报的资本 。 城市舒适物 促进产业升级的作用 。 


系统促进经济的发展
,
是消费 品 的正外部性的一个	就 中 国 来说 , 农民 工的 流动方向 主 要是就业和 


典型体现 。	收人取向 的。 与之相对 , 大学毕业生和 研究 生的流 


(

一

) 城市舒适物与公司选址行为	动方 向就不仅仅是就业和 收人取向 ,
而且也看重工 


根据西方学者的研究 , 在其他投资环境和获利 作所在地的舒适物系统 。
一个地方的大学毕业生和 


机会大体相 同 的情况下 , 公司 总裁为公司 的选址倾 研究生越多 , 就意 味着智力 型人力资 源越丰 富 , 高 


向 于选择舒适物多或舒适程度高的地方 。 G o t t l
i e b 发 端劳动力 的供应越充沛

,
这不但意味着人力资源种 


现
,
公司总裁为公司选址 的标准在于能够带来他个 类的齐全 , 而且也导致高端人才的市 场价值的相对 


人的
“

心 理收人
”

的最大化 。 从工人的角 度看 , 他们 贬值 ,
这两种后果 , 都构成外来高新技术产业移人 


也愿意为能够居住在舒适的地方而领取略低
一些的	的吸引 力要素之一

。 


工资 。 由于高技能工人和工程师具有更大的流动性 ,	 ( 三 ) 城市舒适物与旅游 、 事件 、 会展与会议 


公 司所在位置的舒适物状况
, 直接影 响他们的去留 。	城市舒适物系统使得城市本身构 成一个大型综 


为 了吸引和 留住高科技人才 、 工程师和技工 , 公司总 合型消费品 , 从而直接吸引外来的消费者前来消费 , 


裁不得不考虑他们对舒适 物的要求 W
。 L u n d 发现

, 如 : 旅游者 、 购物者 、
就医者 、 求学者 、

文化消费者 、 


舒适物在决定髙科技公司 的选址的六大因素 中位居 会展客户 、 事件与会议参加者 , 等等 。 旅游让购买力 


第
一

位 M
。	在空 间上重新配置 , 成为城市吸引 外来购 买力 、 从 


就中 国来说 , 高新科技产业往往集中在首都或 而促进本地就业和经济发展的一个重要手段 。 


直辖市 、 省会城市与沿海历史名城。 之所以 如此 , 主	综上所述 , 舒适物系统在城市吸引外来的 资源 


要是因为这些地方人力资源丰富 , 高新技术人才多 。 上 , 发挥着重要 的作用 。 舒适物系统让城市本身变 


高新技术人才的聚居 , 很大程度上是因 为这些地方 成了
一

个消 费 品 。 对外来投资者而言 , 城市是生产 


的高校 与科研机构多 , 而高校与科研机构本身也是 者消 费品
, 外来投资者消费作为公共物品的

“

投资环 


一

种舒适物 。 同时 , 高新技术企业选择 留 在这些地 境
”

。 对外来的移民而言 , 城市是一个生活者消费 品 , 


方
, 除 了 当地的优惠 政策外 ,

很 大程度上是因 为这 舒适物让城市变得适宜居住和 生活
, 从而吸引 了大 


些地方拥有更优质 、 更丰富的舒适物 ( 集体消费品 ) , 量外来人才的移入。 对旅游者而言 , 城市是旅游者 


如
: 髙水平的医 院 、 著名的学校 、 发达的交通 、 丰富 消 费 品 , 舒适物让城市变成了娱乐天 堂。 不论是作 


的文化体育设施和文化事件 、 优越 的购物环境与生 为生产者消费 品
,
还是作为生活者消 费品和旅游者 


活 服务配套设施 、 靠近权力 中心或省级权力 中心 ( 舒 消 费品 , 舒适物系统都是城市作为消 费品的重要要 


适物的配置往往向 权力 中心倾斜 )
, 等等 。 由于这些 素 。 舒适物提升了 城市 作为

一

个大型综合型消 费品 


地方高新技术人才聚集 , 舒适物供给丰 富 , 导 致高	的 品质 , 并因 这种 消 费品 的品 质提升而促进了 经济 


新技术公司在选址上 , 倾向 于选择这些地方 。	的发展和产业结构 的转型升级。 


(
二

) 城市舒适物与人才移人	在这个意义上 , 舒适物作为集体消费品 , 就不纯 


人力 资源的 丰 富度决定了公 司对地址的选择 。 粹是消耗性的产品
,
相反 , 它具有正外部性 , 具有经 


换言之
, 高新技术人才 的聚集在一定程度上了 决定 济和社会产出 的功能 。 这种能够带来经济和社会产 


了高新科技企业 的选址 。 不可否认 , 人才的 流动首 出 的集 体消 费 品
, 就不纯粹是

一

种消 费品 了
, 它 同 


先是就业取向 的
,
哪里有更好 的工作或更高的事业 时也是一种资本 ,

一种城市资本 。 消费 品不但在消 


发展机会 , 人才就流向 哪里。 但是 , 在就业机会大体 费者身 上创造了 消 费价值 , 而且为城市创造 了 额外 


相同 的情况下
, 舒适物成 为吸引 人力资 源

、 尤其是 的经济 价值和社会价值。 在 这里
, 消费 品和 资本发 


高端人才的
一

个很重要的 因素 。	生了
" 奇妙 "

的结合 。 对每个个体消费者而言 , 舒适物 


越是高端人才 , 或人力资本的市 场价值越高者 , 系统是消费 品
, 但对城市总体而言 , 舒适物系 统是 


越看重就业所在地的舒适物系统 。 因此
, 舒适物系 一种资本 。 这种资本 , 就是消费型资本 。 
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二 、

本是分属于两 个不同観的东西 。 前者是耗费性产 


从经济学的 角 度看 , 终端消费 品是不 能算作资 品
,
后 者是投资性产 品 。 相应 地

, 消费 活 动不 是投 


本的 ,
因为它是进入个人的使用价值领域的东西

, 而 资活动 , 因为它没有给其所有者带来直接经济回报 。 


不是进人交换价值领域的东西
,
而资本必须是进人 尽管消 费活动具有正 外部性

, 由 于它不为其所有者 


交换价值领域的东 西。 只有进人交换 , 资本才能增 所获得 , 因此 , 这部分收益 “

流 失
”

到外部去 了 , 或者 


值 。 但是 , 我们 却发现
,
舒适物同 时是一种进人使用 说 ,

“流失
”

到社会中 去 了 。 


价值领域和交换价值领域的东西 。 那 么 , 舒适物能	如 果我们 借用经济学 中 的
“

公共资 本
”

的理 念 , 


否算作是
—种 资本呢 ?	用社会产权观替代私人产权观 , 那么 ,

原来那些在 


要 回答这个问题
,
必须解决资本的所有权问题。

私人产权观里“失踪
”

的消 费的正外部性
, 就重新呈 


对于资本家来说 , 用 于交换领域的东西可 以 算作资 现在我们的视野中 。 从社会产 权观 出发 , 消 费活动 


本 ,
而用于家庭私用的东西

, 就属于私人消费品 , 而 和投资 活动的划分也就变得模糊 了 。 从私人产权观 


不是资本 。 在这里 , 不但用于私用 的消 费品 的产权 出 发 , 个体的消费所带来 的正外部性不归个人所有 


是私人
,
而且用 于投资的资本的产权

,
也是私人 。 从 者所有

, 便可 以 当它仿佛不存在 。 但是 ’ 从宏观的 


私人产权的观点 出 发 ,
凡是私人用于私人消 费的消 角度看 , 无数个体的 消费所带来的正外部性的 累积 


费品 , 就是消耗品
, 不能算是资本 。 只有用于交换领 和相加 , 却是一个

“

社 会事实
”

。 无数 的个体消 费 所 


域 、
以增值为 目 的的产品或资金

, 才是资本 。 这种观 导致的正外部性的累加 , 无疑是带给本地社会的一 


点 预设了资本的私人所有 的属性。	个显著的收益或回报 , 其中也包括经济 回报和社会 


之所以 要做这种预设 , 是因为 只有当资本的增	回 报 。 这种回 报是客 观存在 的 。 如果私人产权观对 


值部分归资本拥有者所有 的时候 , 我们才可 以觉察 它
“

视而不见
”

, 那么 , 社会产权观则必须正视它。 


到资本 的增值部分 。 否 则 , 如果资本不是私人所有	因 此 , 从社会产权观的立场看
, 消 费活动 也可 


的 ,

一 旦资本增值了
, 这个增值的部分就无法归 到	以 是

一种投资活动 。 更确切地说 , 在某种意义上 , 集 


某个具体私人身上
, 那么 , 增值的部分就在社会学 体消 费 品 、 消费设施和常设的消 费服务 , 也可以 是 


的意 义上变成
“

不可觉察
”

了 。 于是 ,
从增值是否

"

可 一种资 本 ,
因 为这些东西为本地社会带来了经济和 


觉察
”

的角度看 , 经济学自 然而然地把消费品 当作消 社会回 报 , 在本地社会的 范围 内实现了财富增值和 


耗物来看待 ,
因为进入私人使用 价值领域的消费品 社会增益 。 既然舒适物系 统是一种集体消 费品 、 消 


没有给其所有者带来看得见的经济增值或直接的经 费设施 和常设的集体消 费服务 , 那么 , 它也可 以看 


济回报 。 与之相对 ,
用 于交换领域的产品就不同 , 其 作是一种资本 ,

因为 它促进了 本地经济发展和产业 


增值部分归 私人所有者 ,
因此

,
这种投人到交换领 结构的升级换代 。 它创造收益的方式不同于私人资 


域并带来增值部分的投人 , 就可 以 看作是 资本 。 可 本。 如上所述 , 它是通过吸引 外来人力 资本 、 进而 


见 , 从私人产权观出 发 , 只能得 出消 费品不是资本 吸引 外来的投资而实现本地社会的经济发展和社会 


的结论 。	增益的 。 从社会产权观的 角度看 , 在私人产权观那 


从私人产权观出 发 , 消费过程所导致的外部性 ,
里 “失踪

” 的消 费的 正外部性
, 重新汇聚起来 , 并 因 


其中 包括正 外部性 , 往往会被忽视 。 正外部性也是 此变 得
“可觉察

”

。 产权范围 的扩大 ( 从私人产权到 


一

种收益
, 但是 , 由 于它不为 消费 品的 所有者所享 社会产权 )

, 使得原先
“不可觉察

"

的收益
, 变得可以 


有 , 因此 , 变得 “不可觉察
"

。 也就是说 , 消费 的正外 觉察了 ( 同样道理
,
原先在私人产权观那里

“

不可觉 


部性尽管是消费 品带来的
, 但是 , 从私人产权观的 察

”

的负外部性 , 如环境污染 , 也在社会产权观的范 


角度看 , 由 于这种正外部性找不到确切的获益单位 ,
式中变得

“

可觉察
”

了 ) 。 集体消费作为一种社会投资 


或者说 , 由 于这种正外部性没有为其所有者所获取
,

所带来 的收益
, 有 了 明确 的受益者 ,

这就是本地社 


因此 ,
它就仿佛不存在 。 很显然 ,

私人产权观导致了	会的集合体 ( 至于这个收益在该集合体成员 中 的不 


消 费正外部性的 “流失
"

或
"

失踪
"

。	均衡分配
, 是另外一个问题 【

9 0 。 


但是
, 把一个存在的东西说成仿佛不存在 ,

一

定	可见 , 社会产权观颠覆 了 生产与消 费 , 或投资 


是因 为其理论范式存在问题。 为了 给
"

失踪
"

的 消费 与 消费 的区分 。 就一个城市来说 , 从事公共医疗保 


正 外部性一个
"

说法
"

, 我们必须修正理论范式 。 这 障 、 优质义务 教育与 名牌 高校 、 住房保障 、 园林绿 


个新的理论范式就是
“

社会产权
”

概念 。 上面说过 , 在 地 、 文博馆所 、 大众体育场地与设施 、 公共交通设施 
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与服务 、 清洁卫生 、 城市建筑群景观 、 普通话普及 、 不是直接参与 经济建设。 之所 以
一些地方政府官员 


居民公德 、 社会治安等方面的投入和建设
, 就不再 对集体消费的 建设不大热衷 , 是因 为他们未能认识 


是纯粹的消 费性或福利性事业 ,
而且同时也是一种 到集体消 费设施与服务也是

一种资本 ,

一种可 以 促 


投资性活动 , 因为这些投人会给该城市带来经济和 进本地经济发展和产业升级的资本 。 由 此可 见
, 要 


社会回报 。 如果说 , 在私人产权观的范式中 , 消费是 使地方政府从生产型 政府 向 服务型政府转变 , 就必 


消费
,
投资 是投资

,
二者分属 于两种 性质不同的 活 须对私人产权观的资本观进行修正

,
倡导集体消费 


动领域 , 那么 , 在社会产权观的范式中 , 消 费同时就 也是 资本 的观念 。

“

消 费型 资本
" 概念 的提 出

, 有助 


是投资 ;
要吸引外来的投资或高新科技公司 的进入

,
于地方政府在环境保护 、 城市社会保障 、 社会福利 


离不开本地政府在本地 的消 费环境 、 消 费服务 和集 和社会服务等方面投人更多资源 。 


体消费设施等公共物 品上的必要的投人和改善 。 


在社会产权观中 , 消费环境和集体消 费设施与	四 、 结语 

服务是一种社会性 的资本 。 但这种资本不 同于生产 


型资本 ( 以交换价值为 目 的 ) , 它是
一

种消 费型资	经济学提出 了消 费 的外部性理论 , 并对消费 的 


本 ( 以使用 价值为 目 的 ) 。 它有 如下特征 : 第一

, 它不 负 外 部性和 正外部性问 题予 以充分的 关注 。 但是 , 


以 交换价值为 目 的 ,
而是以 使用价值为 目 的 。 但是 , 在消 费 的正外部性问 题上

,
经 济学没 有解决

“

获 益 


它客观上带来了交换的后果 , 促 进了 当地经济发展 单位
”

的问题 。 从私人产权的理论范式出发 , 消费的 


和产业升级换代。 第二
, 消 费 型资本创造 经济回 报 正外部性

"

失踪
"
了

,
或 “

弥散
“

于匿名社会中 。 既然消 


的方式是间接的 ,
而不是直接的

,
即 : 它通 过吸引 优 费的正外部性无法找到 明确 的对应的 f 益单位 , 因 


质人力 资源
, 从而吸引外来企业或资 本前来投资或 此 , 尽管消费品可 以带来正面经济效益 ( 正外部性 ) , 


落户 。 第三
, 消费型资本所创造的经济 回报 , 是综合 它也不能看作是资本。 但是 , 从社会产权观的角度 


性的 、 宏观的
,
要通过一

个 比较漫长 的周期来得以 看 ,

一

个城市或地方在集体消 费领域的投入
, 就不 


充分体现 。 第四 , 消 费型资本是复合型的
, 而不是单 仅仅是一种消费性支出 , 而且是一种投资活 动 , 相 


一

的 ,
因为它 是一

个涉及不同人群的多方面要求的 应地
,
这些集体消费品也构成该城市或地方的资本 , 


系统 , 需要各个部分的配套 。 因此 , 消 费型资本不仅 因为 这些集体消费领域的投人导致经济增值和社会 


仅靠量来取胜 , 而且要讲究其系统性和配套性。 第 增益 。 这些经济增值和社会增益的获益单位 , 就是 


五 , 消 费型 资本的产权通 常是集体 的
,
它所带来的 该城市或地方。 不过

,
这种资本不是生产型资本 ,

而 


回 报的分享方式往往是开放的 、 非排他性的 。	是消 费型资本 ,
因 为它不是投人于交换领域的资源

, 


既然集体消 费具有促进本地经济发展 、 产业升 而是投人于使用 价值领域的资源 。 但是 ,
这种 投人 


级和社会增益的 目 的 , 那么
, 市政府就应该大力 把城 于使用价值的 消费资源却带来了 交换的效果 , 为本 


市的集体消费搞好 。 但是 , 在这个问题上 ,
地方政府 地社会带来了 经济效益和社会效益 。 


层面在观念上存在一些误区 。 它们误 以 为政府只有 集体消 费品 ( 舒适物系统 ) 作为 消 费型 资本 的 


积极投身 于生产型投资 , 才能提升本地经济。 它们 运行机制 , 体现为集体消费 品为城市或地方吸引 外 


忘记了
, 集体消 费不但具有社会效益

,
而且具有经 来的生产要素 ( 人力资 本 、 资金

、 技术等 ) 和外来公 


济回报 。 事实上
, 政府参与生 产型投 资活动的效率 司 、 尤其是高新科技公司移 人本地 , 发挥不可 或缺 


是不高 的 , 这种经济活 动可以交给市场来做 。 政府 的作用 。 集体消费 品作为资本的运 行模式遵循 了 如 


要做的主业
,
是服务 ,

是为公众提供集体消费品
,
而 下的模式 ( 图 1 ) : 
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图 1 舒适物系统作为消费 型资本的运行机制 
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形象地说 , 城市的舒适物系统就是 "

筑巢引 凤
”

升级换代 , 必须把舒适物 系统看作是投资环境 中 非 


中的 "

巢
”

。 不过 , 这个
“

巢
"

不仅仅是一

般性的投资环 常重要的 因素 。 在 城市 建设中 , 消费与生产不 是对 


境和 基础 设施 , 而且也包括生活环境 、
生活设施和 立的 , 而是统一

的 。 把城市建设成消费型城市 , 或建 


生活服务 ,
B

(

I
: 舒适物系统。 不过 , 舒适 物系统对本 设成让人在生活上感到舒适 的城市 , 客 观上有 助于 


地经济发展 的作用 , 更 明显地体现在高新技术产业 。 吸 引优 质人才的 移人
,
从而吸 引 外来高 新技术 产业 


原因在 于 , 髙新技术人才 比农民 工等体力型 工人更 前来 当地落户
, 促进产业结构 的升级和优化 , 提高本 


看重就业地的舒适物系统 。 如果说 , 农民工往往是就 地的经济 与社会竞争 力 。 在这个意义上 ,

一个城市 


业机会导向的 , 那么 , 高新技术人才则往往是就业机 或地方在集体消 费 品 ( 舒适物系统 ) 上 的财政投入
, 


会和舒适物双重导 向 的 。 因此
, 如果传统的投资环境 就不仅仅是一

种福利性的支出
,
而且 同时是一

种投 


理论可 以有效解释对外来的低端产业的竞争 , 则传 资性活动 。 这些集 体消 费品
,
也因 此可 以看作是一 


统的投资环境理论难以 充分解释对外来的髙新技术 种消费型 资本 。 这 种消费 型资本的概念
, 与

“

美丽中 


产业的竞争 。 高 新技术产业 的选址行为是人力 资源	国
" 和

“

产业升级换代
"

的理念有着 内在的亲 和性 。 它 


导 向 的 ,
而高新技术人才则 是舒适物和就业机会双 在中 国试图扭转 以往那种粗放型 、 污染型 的发展模 


重导 向 的 。 这意味着 ,

一个地方或城市要促进产 业 式的努力 中 , 可以扮演
一

个关键词 的作 用 。 
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